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内容概要

如果把1982年北京第一次传播学研讨会看成是传播学正式引进中国的话，到今年正好25年。
如果把1997年传播学和新闻学一起被教育部列为国家一级学科看成是传播学的重要性被正式承认的标
志的话，到今年正好是10年。
在很短的时间里，传播学在中国从无到有，由弱到强，成为国内近年来发展相当快的学科。
在这样一个历史时刻，正是我们盘点和思考中国传播学发展的良机。
    从教材建设方面看，传播学的引进，有赖国外(主要是美国)教材的移译。
大量具有一定学术品牌的外国传播学教材的译介对促进中国传播学教学和研究功不可没，可是另一方
面，中国传播学研究和教学面临的问题和环境有一定特殊性，国外成果的引进不能代替我们自己的课
程和教学体系的建设。
20世纪80年代初传播学重新引进至今的这20多年中，国内的传播学教材出版从无到有，从1983年一本
薄薄的《传播学(简介)》到现在书店里满满几书架的传播学教材，在教材建设上取得了巨大的进步。
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编辑推荐

《大众传播学研究方法导论》在编写过程中：1.尽量吸收国内外新闻传播学的新成果，通过教材把学
生带到学科的最前沿。
2.保持原教材便于自学的特点，概念清楚，知识点清晰，论述简洁明了。
本套丛书不仅可以作为新闻专业自考教材，同时适用于普通高校新闻专业学生以及新闻传播系统从业
人员学习。
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