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内容概要

本书是一本著名的国际营销和出口管理方面的优秀教材，得到了广泛的应用。
书中重点论述了营销决策和有关开发出口业务的管理方法，还涉及相关管理人员必须了解的关键性程
序问题和出口业务活动。
同时新版还反映了国际营销环境的变化及作者对这些变化的见解。
本书为从事国际营销和出口的人员及企业提供了许多可行性建议及方法。
本书不仅适用于大型跨国企业，也同样适用于中小企业。
书中翔实丰富的案例不仅增加了内容的生动性和可读性，更增加了理论的说服力和号召力。
另外，本书还极具实用性，书中介绍的出口方法和出口所需证件相关内容对于初次从事出口的从业人
员和企业尤其实用。
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