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内容概要

本书由两位作者的论述构成。
前者采用漫长绵延的视角，对奢侈进行历史一社会层面的诠释，后者关注品牌身份和管理的时间流变
，侧重奢侈的市场营销和符号学探索。
作者在保持自身独特“思想性”的同时，试图修正奢侈的解释方式，用一种新的分析手法将构成昂贵
和高档消费的社会理念概念化，用科学诉求代替哲学一道德旧说。
围绕着没有“变化”的奢侈核心，奢侈理论集中体现在需求机制和社会各阶级展开的象征性斗争之上
。
书中观点和时间性的交叉，并存着“贵族”品位与平民爱好、传统与创新、隽永神话与短暂时尚，这
使得品牌及其设计一宣传一销售在新的语境下具有了新的意义，奢侈的新格局更为凸现。
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作者简介

吉尔·利波维茨基，1944年生于巴黎，毕业于巴黎索邦大学，现为格勒诺布尔大学哲学教授，法国教
育部计划委员会成员。
著有《空虚时代——论当代个人主义》、《蜉蝣帝国——现代社会的时尚及其命运》、《责任的落寞
——新民主时期的无痛伦理观》、《第三种女人——女性的永恒性
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