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内容概要

　　产业组织理论是以产业作为研究对象，分析和解释产业经济问题和现象的经济学分支学科，它所
涉及的是企业及其所处产业的理论和经验性研究。
当代产业组织理论领域如此宽广，以致任何一本教科书都无法涵盖其全貌。
因此，人们在编写产业组织方面的教科书时，只能有所取舍。
本书是定位于研究生水平的教材，主要供普通高等学校经济管理专业的研究生学习使用。
为了提高研究生的经济理论素养和对产业经济现象的理论洞察力，本书对产业组织的理论方面给予了
较多关注和强调，基本不涉及经验方面和政策方面的问题。
本书以不完全竞争市场中的企业行为为基本的着眼点和落脚点，内容包括：垄断的一般分析，价格歧
视，纵向一体化，寡头市场的价格行为，寡头市场的数量行为，广告，卡特尔、合谋与横向合并，策
略性行为，进入壁垒，研究与开发等等。
这些内容从不同方面反映了产业组织领域的新发展和新动态，深化了人们对产业经济问题和经济现象
的认识。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<产业组织理论>>
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吴汉洪，男，广西崇左人。
经济学博士，中国人民大学经济学院教授、博士生导师，中国人民大学产业经济与竞争政策研究中心
主任，北京外国经济学说研究会秘书长。
中国《反垄断法》审查修改专家小组成员。
     主要著作包括：《西方寡头市场理论与中国市场竞争立法》、《经济学基础》、《管理经济学》和
《宏观经济指标分析》等；代表性论文有“卡特尔限制竞争行为的规制”、“企业并购需要反垄断法
加以规制——一个经济学分析的视角”和“竞争规则：构建和谐生活的一项重要制度建设”等；主要
译著包括：《产业组织经济学和竞争法律术语解释》、《美国产业结构》、《经济指标解读》和《经
济学的困惑和悖论》等。
     曾获中国人民大学“十大教学标兵”称号和宝钢教育基金会颁发的优秀教师奖。
参与编写的国家级教材《西方经济学》曾获教育部普通高等学校优秀教材一等奖和北京市哲学社会科
学优秀成果一等奖。
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章节摘录

第一章 垄断的一般分析产业组织理论以不完全竞争市场(行业)为研究对象。
不完全竞争市场是相对于完全竞争市场而言的，除完全竞争市场以外的所有的或多或少带有一定垄断
因素的市场统称为不完全竞争市场，从微观经济学的角度看，不完全竞争市场分为三种类型，它们是
垄断市场、寡头市场和垄断竞争市场。
其中垄断竞争市场在一定程度上可以作为寡头市场的特例来处理。
故对不完全竞争市场的讨论就大致可以分为对垄断市场的讨论和对寡头市场的讨论。
本章和第三章可以看成是对垄断市场的讨论。
本章主要是对垄断的一般性的分析，主要涉及垄断厂商的基本行为的分析和相应的福利评价。
为后面分析说明方便，这里有必要再说明垄断市场的条件。
垄断市场是指整个行业中只有唯一的一个厂商的市场组织。
具体来说，垄断市场的条件有三：一是市场上只有唯一的一个厂商生产和销售物品；二是该厂商生产
和销售的物品没有任何相近的替代品；三是其他任何厂商进入该行业都非常困难或不可能。
在这种市场中，垄断厂商控制了整个行业的生产和市场销售，因而垄断厂商是其产品价格的决定者。
从经济学的角度看，形成垄断的原因主要有四个：其一，独家厂商控制了生产某种物品的全部资源或
基本资源的供给；其二，独家厂商拥有生产某种物品的专利权；其三，政府特许；最后，自然垄断。
尽管在现实经济生活中，真正意义上的垄断市场是不多见的，但经过对垄断市场的考察，可以更方便
地了解垄断力量的运作情况。
而且，只要厂商或者企业保持有某些市场力量，对垄断所考察的大部分现象即使在存在竞争者的情况
下也能够出现。
这也有助于人们更好地认识更常见的不完全竞争市场中的情况。
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编辑推荐

《产业组织理论》以不完全竞争市场中的企业行为为基本的着眼点和落脚点，内容包括：垄断的一般
分析，价格歧视，纵向一体化，寡头市场的价格行为，寡头市场的数量行为，广告，卡特尔、合谋与
横向合并，策略性行为，进入壁垒，研究与开发等等。
这些内容从不同方面反映了产业组织领域的新发展和新动态，深化了人们对产业经济问题和经济现象
的认识。
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