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内容概要

本书在解析品牌内涵、总结品牌成长规律的基础上，阐明了品牌价值的来源及构成，揭示了品牌价值
是生产者特殊劳动投入与市场及社会的认可度二者相互推动、相互契合的结果，从系统的角度构造了
品牌价值模型；针对现有品牌价值评价实践中存在的问题，建立了品牌价值评价新的概念体系；以收
益现值法为基础，吸收成本法的优点，考虑品牌投入和品牌经营风险两个因素，提出了适合中国国情
的品牌价值资产化评价方法——双因素评价法；以《金融世界》评价法为参照框架，结合中国市场及
品牌特点，提出了用以评价公司品牌价值的Sinobrand评价法；综合品牌生命周期、营销、竞争及不同
类品牌的价值增值特点，建构了品牌价值内部评价模型；同时提出了与品牌价值增长规律相适应的全
过程品牌价值管理的思路，建立了以顾客为导向的品牌价值管理体系。
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章节摘录

　　第一章 品牌经济与品牌价值　　品牌价值论　　什么是品牌经济？
王永龙认为，品牌经济是以市场为向导，以品牌为基础，以企业为主体，以品牌经营为核心的一种经
济形态（王永龙，2003）。
这种看法显然过于微观，未能揭示问题本质。
冯蕾音、钱天放认为，品牌经济是以品牌为核心，整合各种经济要素，带动经济整体运营的一种经济
形态。
它是企业经营的高级形态，也是市场经济高级阶段形态，是一种新高度的经济文明。
［1］这种看法较好地揭示了品牌经济的实质。
品牌经济，不是一种经济体制或经济制度，它是一种经济现象或经济形态。
在品牌经济中，品牌作为企业、区域，甚至国家经济发展中的核心因素，成为市场运转的焦点，成为
整合各种经济要素，带动经济整体运营的核心。
由此，笔者认为，所谓品牌经济，是指产生于市场经济的高级发展阶段，品牌成为市场的核心资源，
以不可替代的整合与引导力量，带动社会经济整体运营的一种经济现象或经济形态。
　　品牌经济有何特征，怎样衡量一个国家或地区是否进入品牌经济，是一个很复杂的问题。
不过以下几点是不容忽视的：　　第一，在品牌经济条件下，多数进入成长期的企业有着强烈的品牌
意识，能够在品牌战略的指导下，以品牌为核心整合自身的人、财、物、信息、技术、渠道等各种资
源，并以品牌价值的最大化作为自身发展的主要目标。
尤其是通过品牌化的经营，企业的品牌已经成为企业价值的重要组成部分。
　　⋯⋯
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