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前言

工欲善其事，必先利其器。
”这句话精辟地揭示了工具对于工匠做工的重要性。
如果我们将现代传播学者比作古代的工匠，那么，他们应优先做什么呢?一言以蔽之，就是传播学研究
方法!因为不论是传播学研究者还是传播学专业的学生，掌握一套系统、严密和科学的研究方法，就好
比古代工匠拥有了一件精良的工具，从事传播学学习和研究自然会得心应手，事半功倍。
因此，作为一名传播学学者或传播学专业的学生，掌握传播学研究方法是十分必要的。
学习传播学研究方法还是传播学学科发展的迫切要求。
事实上，纵观科学发展史，一种科学研究方法的问世，往往会促使一门独立学科的诞生。
譬如，1879年前，心理学还与哲学混杂在一起，但在1879年，随着冯特建立起世界上第一个心理实验
室，心理学便从哲学中分离出来，成为一门独立的学科。
像实验心理学研究方法促使心理学成为独立学科等实例，在学科发展史中屡见不鲜。
因此，我们完全有理由认为，传播学研究方法的创新，必将为传播学学科建设带来革命性的改变。
换言之，我们唯有迎接传播学研究方法创新的挑战，才能适应未来传播学发展的要求。
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内容概要

　　《传播研究方法导论（第3版）》充分体现了约翰·C·雷纳德教授在传播学研究方法基本脉络和
总体格局方面的研究成果。
同时，针对新媒介环境下传播学研究所遇到的挑战，新版增加了有关新技术和最新的特殊研究方法的
内容。
新版秉承了旧版广受赞誉的优点，进一步突出了面向教学和注重实践的理念，不仅理论清晰、案例翔
实，而且内容结构也富有特色，由理论阐释、案例分析、专题研究、课后作业、研究实践以及一个高
度互动的网站组成了一个完整的体系。
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作者：(美国)约翰·C·雷纳德 译者：李本乾约翰·C·雷纳德，美国加利福尼亚州立大学富乐顿分校
教授。
1975年在南加利福尼亚大学获博士学位。
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章节摘录

何谓传播研究?这是一个用自己的研究来自我定义的领域。
相关的研究决定了课堂上的教学内容以及这一研究领域的社会意义，同时也使这一研究领域获得了公
众的一些关注。
研究是指为寻求问题的答案而实施的有计划、有步骤的行为。
这些问题不像“你看到我的钥匙了吗”，或者“你想去看电影吗”这类普通的问题。
调查研究的问题是需要涉及数据①和信息的，比如：那句在有关诗集中重复出现的“不自由，毋宁死
”是出自帕特里克·亨利之口吗?②女性是否比男性更频繁地透露自己的隐私呢?③那些在聚会上“礼
节性迟到”的人们是否比准时到的人具有更高的信用等级?④调查研究不是一些选出来的学者们在“象
牙塔”中的活动。
它是一项实践性很强的寻找答案的工作。
它通常需要检视过去关于这一议题的调查。
我们常常依赖图书馆中的资料来了解相关的著作，并且避免重复过去的错误。
不论资料的来源是什么，所有的调查研究都要超越个人情绪或预感来收集资料。
我们做调查研究时，是寻找建立在事实基础之上的亮点。
有时人们将研究分为两类。
基础研究是为了了解各种变量间的关系，而不能立刻见到商业产品或服务。
很多我们称之为“纯”科学的调查研究就属于这一类。
虽然研究者希望做出有用的贡献，但却不能获得立竿见影的经济收益。
应用研究是为了开发一种产品或解决一个迫切的实际问题。
当传播学者们为正在商议的合同而调查雇员的态度时，这项工作就被认为是应用研究。
即便这样，试图区分基础研究和应用研究的做法还是会引起一些问题。
因为不论是纯科学研究还是应用研究，调查的方法都是相同的。
而且过去的基础研究可能成为今天新产品开发的源泉。
现在用数字形式储存信息的做法正是卫星传送电视信号这一专利的基础。
虽然术语有它们的作用，但对于我们而言，知道好的研究既可以是基础性的也可以是应用型的就足够
了。
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《传播研究方法导论(第3版)》中国人民大学出版社出版。
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