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前言

随着全球化的深入，企业越来越突破国家的界限，在全世界范围内占领市场。
本书在介绍一般的市场营销原理的基础上，结合国际市场发展的一般规律和最新动态，广泛吸收和借
鉴国外研究成果．力求全面、深入、系统地对企业在参与国际市场竞争时的环境分析方法、市场调研
方式和方法、市场营销战略与市场营销组合等内容进行介绍，达到对企业开展国际营销实践提供指导
的目的。
相对于其他的国际营销教材，本教材在内容编排上更加注重国际营销的实务操作，每一章都配有相关
的案例与分析，并强化多种分析工具在国际营销领域的具体运用，培养学生分析问题和解决问题的实
际能力。
此外，本书还特别重视利用网络，提供了一些重要公司与组织机构的网址．以便读者上网进一步收集
信息。
总体来讲，本书具有覆盖面全、实用性强、案例丰富、内容新颖、难易适度等特点。
本书可作为从事国际营销和国际贸易人员的实用参考读物，适合国际贸易、国际企业管理和啼场营销
等专业的研究生和本科生阅读，也可作为MBA教材使用。
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内容概要

　　本书涵盖了国际营销的相关知识，对于企业在国际市场中开展国际营销的基本理论、基本知识和
基本技巧进行了详细的介绍，在全面掌握国际营销基本理论和方法的基础上，旨在进一步提高读者分
析问题和解决问题的能力。
本书具体内容包括：国际营销的定义、环境，国际市场的细分、选择、定位，国际营销信息系统和市
场调研，国际营销的战略和组合，国际营销的产品、品牌、价格、渠道、营业推广策略以及国际营销
计划。
本书各章开头备有营销案例，章末附有小结和附加阅读材料以及本章所涉及的一些网站，以便读者更
完整、深入地理解各章内容。
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章节摘录
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