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内容概要

　　国际营销学是市场营销学的重要分支，是随着国际市场的形成和国际贸易的迅猛发展而建立、发
展并完善起来的一门新兴学科。
它从微观角度研究一个企业如何运用科学的营销管理手段，进入国际市场，增强竞争能力，获得可持
续的发展。
国际营销和国内营销的主要区别在于其经营环境的复杂性。
在国际市场上，各国的政治制度、政策法规、经济发展水平、人口社会、文化道德等宏观因素均存在
很大的差异，因而国际营销不是国内营销在市场空间上的简单延伸。
　　《国际营销学》一书自2008年5月出版以来，受到国内营销学同行的热烈欢迎和高度评价，已被90
余所高校采用。
为了帮助广大本科生学好用好本教材，我们编写了这本《〈国际营销学〉学习指导书》，每章设有学
习目的、重要知识点、难点要点分析、知识链接、典型例题解析、同步综合练习、练习题参考答案等
栏目。
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章节摘录

　　第1章 国际营销概论　　学习目的　　全球化是一种历史现象。
它通过货物和产品、信息、知识和文化的交流将世界联系得更加紧密。
迄今为止，全球化经历了三次浪潮，依次是：1870年至第一次世界大战开始；1950-1980年；1980年以
来。
　　全球化的重要特征就是跨国公司的发展，跨国公司的发展迫切需要全球营销观念来指导公司的营
销活动。
经济的全球化推动了国际贸易和跨国公司的发展，进而对国际营销形成了更大的推动力。
国际营销（international marketing），就是在全球化环境的约束条件下，协调营销活动，比国内外竞争
者更好地寻找并满足全球消费者的需求。
这个定义强调了国际营销的五个方面：确定全球顾客的需求；满足全球顾客的需求；超越竞争对手；
协调营销活动；确认全球环境限制因素。
　　国际营销的复杂性主要源于两个因素：全球化竞争和全球环境。
国际营销经理负有两重责任：国外营销（foreign marketing）（在本国以外的国家进行营销）和全球营
销（global marketing）（在跨国市场中协调营销活动以面对全球竞争）。
因此，跨国营销、国外营销和全球营销之间也存在着显著的区别。
　　企业的国际营销观念经历了一个漫长的发展演变过程。
在这一过程中，曾先后出现六种观念：国内市场延伸观念、国际有限差异化观念、国际本土化观念、
全球标准化观念、全球本土化观念、全球混合化观念。
　　学术界对国际营销学的研究始于20世纪初。
国际营销学的两位先驱是乔治&middot;M&middot;费斯克和西蒙&middot;李特曼。
50年代末和60年代初，学术界开始运用已经较为成熟的营销理论来解释国际经济活动中的一些问题。
进入70年代以后，国际营销理论体系趋于成熟。
80年代中后期，在关国际营销环境、国际营销组合策略、国际营销与国际贸易的关系、国际营销学发
展趋势等问题的论文著作在国内陆续问世。
　　&hellip;&hellip;

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<《国际营销学》学习指导书>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


