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前言

我从事图书选题策划的教学与研究工作虽然是从2000年下半年正式开始的，但对这门学问有意识的关
注最迟可以追溯到1994年下半年。
记得当时我找到在湖南某出版社工作的校友许久文先生，向他出示了一份“编撰《图书选题开发与销
售技巧36法》的设想”。
许先生很热情地把它提交到选题论证会上，与会者问，作者是编辑吗？
许先生说，不是，是大学历史老师。
对方说，不是编辑，能写这样的书吗？
于是选题没有被通过。
选题虽然被“枪毙”，但我对图书选题策划的兴趣与日俱增。
在经常逛书店的过程中，在不断琢磨优秀图书策划案例的过程中，我也尝试着做了一些图书选题策划
的实践工作，逐步积累了一些感性认识。
后来转到编辑与出版专业承担“图书选题策划”课的教学工作，终于可以名正言顺地、系统地探索这
门新兴的学问了。
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内容概要

首次提出选题策划者的五种动物本领：狗鼻、狐脑、虎风、狼性、豹胆。
创造性地提出了选题策划的20种方法和10种理念，构建选题策划的理论体系。
详解80多个案例，精选百余幅图片，理论与实践相结合，打造全新的选题策划导航书。
 　　本书作者研究图书选题策划已近十年，在大学开设“图书选题策划”课程八年，对图书选题策划
实践及理论有着深入的认识。
本书即是在讲稿的基础上反复修改、增删而成，既适合编辑出版专业师生学习研究，又能启发一线图
书编辑和出版人，是一部图书选题策划的实用宝典。
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章节摘录

5.《谋划出书》新华出版社2D02年¨月出版，要力石著。
20万字，共五章，分别是“选题策划”、“宣传策划”、“出版策划”、“出版改革”和“附录部分
”，每章由数篇文章组成。
很明显，该书并不是专门探讨图书选题策划的。
作者是出版社副社长，曾经做过新华社的记者，投身出版业三年后出版了该书。
正如这序言中所说：“从整体而言，该著只是一些断想，但不乏思想的火花。
从某种角度看，他仍然是以一个新闻工作者的眼光看待出版。
”①客观地说，该书基本上是出版社领导的工作经验总结，没有建立图书选题策划的科学而完整的体
系。
尽管如此，该书仍有较大价值。
特别是《图书出版中的新闻时效》一文比较集中地讨论了图书出版和新闻时效的关系，这是同类书中
所没有的。
《书业界的“世纪策划”》（剖析超级畅销书《学习的革命》的营销策划）、《图书策划断想》（论
述了图书封面、图书宣传中的借势与造势、书名的策划与跟风问题）、《引进版的本土化》和《图书
出版的“凤头”与“豹尾”》等文章也有独到的见解。
例如《图书出版的“凤头”与“豹尾”》一文指出，市场经济条件下我国图书出版呈现出“哑铃模式
”，也就是说，从图书出版的整个过程来看，出版社之间竞争的主要内容、主要方面在一头一尾，“
选题策划的一头和宣传策划的一尾相比其他过程显得分量更重一些”②。
作者认为：“好的图书策划，在选题策划之初，宣传策划就摆进策划议程，成为一气呵成的一揽子方
案。
这样首尾相连，首尾照应，才是图书策划的最佳状态和效果！
”
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后记

《图书选题策划导论》终于可以出版了。
真不容易啊！
我大学读的是历史专业，研究生读的是中国古代史专业，毕业后又教了七年历史。
可我现在从事的是编辑与出版专业的教学研究工作，图书选题策划是我研究的重点领域，可谓从最古
老的专业跳到最时髦的专业中来了。
但我绝对不是因为赶时髦而改了专业的。
早在20世纪80年代末90年代初读研究生期间，我就对编辑出版工作产生了浓厚兴趣，这有两个原因：
一是自己从小喜欢看书，读中学后喜欢买书，读研究生后喜欢写书，对书越来越有感情了，久而久之
，就梦想像编辑一样亲自编书、出书；二是读研究生时在导师王连升先生的引荐下，有机会结识了天
津社会科学院文学研究所的门岿先生，并参与了他主持的古籍整理普及读物的编撰工作。
门先生主持的大型古籍整理普及读物《二十六史精粹今译》与《二十六史精要辞典》均由人民日报出
版社出版，邀请当时中央主管意识形态工作的李瑞环同志担任顾问，在人民大会堂举行首发式，新华
社、中央电视台新闻联播都作了报道，因而产生了相当大的影响，发行量是可观的。
我耳濡目染，从中感受到图书编辑出版工作的魅力。
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编辑推荐

《图书选题策划导论》为中国人民大学出版社出版发行。
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