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前言

改革开放以来，高等统计教育有了很大的发展。
随着课程设置的不断调整，有不少教材出版，同时也翻译引进了一些国外优秀教材。
作为培养我国统计专门人才的摇篮，中国人民大学统计学系自1952年创建以来，走过了风风雨雨，一
直坚持着理论与应用相结合的办学方向，培养能够理论联系实际、解决实际问题的高层次人才。
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内容概要

抽样调查是统计学专业的专业基础课，对非统计专业的学生而言，了解与掌握有关抽样调查的知识和
技能也非常重要。
抽样调查在国际上已有很长的发展历史，它是政府部门、各社会团体、企业单位了解情况和搜集信息
最主要的方式。
近年来，抽样调查在我国得到了广泛应用。
实践证明，抽样调查是搜集信息资料的一种方法和手段。
    本书主要包括简单随机抽样、分层随机抽样、整群抽样、系统抽样、多阶段抽样、比率估计、回归
估计、不等概抽样等，还侧重介绍了复杂样本的设计、方差估计和数据分析，讨论了几种主要的非抽
样误差产生的原因、非抽样误差的测定模型以及对由于无回答造成缺失数据进行调整的方法等。
     本书没有拘泥于理论推导，而是将必要的数学推导放在各章的附录中。
书中的部分例题和习题是以作者从事过的实际调查项目为背景选录的。
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章节摘录

插图：第1章 绪 论1.2　基本概念1.2.1 目标总体与抽样总体目标总体也可简称为总体，是指所要研究对
象的全体，或者是希望从中获取信息的总体，它由研究对象中所有性质相同的个体所组成，组成总体
的各个个体称作总体单元或单位。
例如，我们要研究北京市个体商业的情况，目标总体就是北京市所有从事商业活动的个体经营单位，
每个个体经营单位（或摊位）就是总体单元（单位）。
目标总体的划分有时比较容易，有时比较困难。
以上面的个体商业调查为例，有些个体经营单位主要从事商品生产活动，同时兼做商品的零售交易，
这些单位是否属于个体商业单位，这就是常说的统计口径问题。
在一项调查中，要对目标总体的范围做出具体规定。
抽样总体是指从中抽取样本的总体。
通常情况下，抽样总体应该与目标总体完全一致，但实践中两者不一致的情况却时常发生。
仍以个体商业调查为例，目标总体是北京市个体商业经营单位，抽样总体则可以有不同的选择，选择
之一是营业执照，即把北京市工商局个体商业的营业执照记录作为抽样总体，从中抽取样本。
可是，有些人虽然持有营业执照，但早已不从事商品交易活动，他们已不属于目标总体范围，却出现
在抽样总体当中；还有一些人无照经营，他们应该属于目标总体范围，却没有出现在抽样总体之中。
这表明，要保证目标总体和抽样总体的完全一致，不是一件容易的事情。
理想的状态是，抽样总体由目标总体所决定，但在实践中，可以构造的抽样总体却有可能反过来决定
调查中的目标总体。
1.2.2　抽样框与抽样单元抽样总体的具体表现是抽样框。
通常，抽样框是一份包含所有抽样单元的名单，给每一个抽样单元编上一个号码，就可以按一定的随
机化程序进行抽样。
对抽样框的基本要求是，抽样框中应该具有抽样单元名称和地理位置的信息，以便调查人员能够找到
被选中的单元。
在电话调查中，电话号码簿便是抽样框，它起到了提供抽样单元信息的作用。
好的抽样框不仅与目标总体保持一致，而且尽可能多地提供与研究的目标量有关的辅助信息，以便调
查人员利用这些辅助信息搞好抽样设计，提高抽样估计的效率。
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编辑推荐

《抽样技术(第2版)》没有拘泥于理论推导，而是将必要的数学推导放在各章的附录中。
书中的部分例题和习题是以作者从事过的实际调查项目为背景选录的。
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