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前言

案例教材在法学、公共行政与公共管理、工商管理等社会科学的教学中早已普遍使用，但在新闻传播
教学中却应用不多。
到目前为止，除了西方学者撰写的少数几本新闻法规案例教材之外，大多数专业课程都还缺乏支撑案
例教学的适用教材。
2005年，中国人民大学新闻学院正式启动“十五”期间“211工程”的子项目“新闻传播学案例库建设
”，率先开始了对新闻传播学科中所有专业领域的案例开发研制工作，希望以此带动新闻传播学科的
案例教材建设和案例教学法的推广，全面提高教学质量。
案例库建设是中国人民大学新闻学院在新世纪的重大工程，可以说是倾全院之力而为。
参与案例库建设的有八个教研室：新闻采写教研室、新闻编辑与评论教研室、新闻摄影教研室、广播
电视新闻教研室、新媒体教研室、广告与公关教研室、编辑出版教研室、媒介经济教研室，共计20多
名专业教师以及他们指导的数十位研究生，组建了11个案例库建设小组，分头建设11个子库：新闻采
写案例库、新闻编辑案例库、新闻评论案例库、新闻摄影案例库、广播新闻案例库、电视新闻案例库
、新媒体传播案例库、广告案例库、公共关系案例库、编辑出版案例库、媒介经济案例库。
在缺乏可参照样板的情况下，经过不断的讨论研究和艰难摸索，最终完成了中国第一个新闻传播学案
例库的整体框架设计并开发研制出了第一批案例。
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内容概要

本书精选了中国人民大学新闻学院承担建设的“十五”期间“211工程”子项目“新闻传播学案例库”
新闻编辑方面的经典案例，内容涵盖了新闻媒介定位、新闻产品设计、新闻报道策划和组织、新闻稿
件分析选择及修改、版面设计等新闻编辑工作的多个方面。
    书中案例的展示以文本与图片相结合的方式进行，同时设置基本理论概述、案例纵深、案例讨论、
案例分析等版块，针对具体案例进行深入的分析和背景展示，旨在说明新闻编辑的基本原理和操作规
程，揭示新闻编辑工作中的规律和特点，增强学生综合分析问题和解决问题的能力。
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书籍目录

第一章 新闻媒介的定位  基本理论概述    案例1—1 《京华时报》创刊定位    案例1—2 《中国汽车报》
改版定位第二章 新闻产品的设计  基本理论概述    案例2—1 《南方日报》改版设计    案例2—2 《新京
报》创刊设计    案例2—3 《第29届奥林匹克运动会官方会刊》的设计第三章 新闻报道策划与组织  基
本理论概述    案例3—1 《经济日报》“城市河流”系列报道策划与组织    案例3—2 《郑州晚报》对郑
州亚细亚商场、集团兴衰的调查报道第四章 新闻稿件分析与选择  基本理论概述    案例4—1 新华社编
辑处理为“天安门事件”平反的重大新闻    案例4—2 《羊城晚报》的《读者今天来电》选编    案例4
—3 《新京报》的《更正与说明》专栏第五章 新闻稿件的修改  基本理论概述    案例5—1 《人民日报》
编辑对一条通讯的修改    案例5—2 《人民日报》编辑对新华社稿件中标点错误的指正    案例5—新华社
编辑对一条新闻稿件的压缩第六章 新闻标题制作  基本理论概述    案例6—1 《楚天都市报》一获奖新
闻的标题    案例6—2 《深圳特区报》2006年“两会”新闻标题    案例6—3 《中国青年报》一篇通讯的
标题制作第七章 报纸版面设计  基本理论概述    案例7—1 《科技日报》2005年获奖版面设计    案例7—2 
《广州日报》《导读与索引》版编排设计    案例7—3 《北京晚报》汶川地震哀悼日版面设计第八章 数
字编辑与报网互动  基本理论概述    案例8—1 《河南日报》的《焦点网谈》栏目    案例8—2 《中国青年
报》“气候变化与可持续消费”报道
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章节摘录

插图：第一章　新闻媒介的定位基本理论概述一、新闻媒介的受众定位与功能定位新闻媒介的定位，
是借鉴市场营销学中市场定位理论生发的概念。
但是，媒介产品的双重属性决定了其定位的特殊性。
市场定位理论的核心——消费者导向原则，不适宜于新闻媒介，因为新闻媒介对消费者的重视与满足
受到社会意识形态、价值观念、社会责任的制约，而非仅仅是经济利益的驱使。
因此，新闻媒介的定位是处在新闻传播学与媒介营销学相结合地带的新课题。
在新闻编辑学范畴中，新闻媒介定位主要考察两个方面：一是媒介的服务对象是谁，二是媒介为这些
服务对象做什么。
因此，新闻媒介定位应该从两方面考虑，一是受众定位，二是功能定位。
（一）受众定位受众定位，就是确定媒介的目标受众，是立足于对媒介市场的分析对媒介产品的市场
占位做出决策。
媒介的受众定位，实际就是要发现哪些信息需求尚未得到充分满足，从而为某种媒介产品创造出市场
需求的受众群体，以便针对这种需求进行产品决策。
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编辑推荐

《新闻编辑案例教程》是21世纪新闻传播学案例系列教材之一。
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