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前言

随着我国加入WTO，越来越多的国内企业参与到国际竞争中来，用国际上通用的语言思考、工作、交
流的能力也越来越受到重视。
这样一种能力也成为我国各类人才参与竞争的一种有效工具。
国家教育机构、各类院校以及一些主要的教材出版单位一直在思考，如何顺应这一发展潮流，推动各
层次人员通过学习来获取这种能力。
双语教学就是这种背景下的一种尝试。
双语教学在我国主要指汉语和国际通用的英语教学。
事实上，双语教学在我国教育界已经不是一个陌生的词汇了，以双语教学为主的科研课题也已列入国
家“十五”规划的重点课题。
但从另一方面来看，双语教学从其诞生的那天起就被包围在人们的赞成与反对声中。
如今，依然是有人赞成有人反对，但不论是赞成居多还是反对占上，双语教学的规模和影响都在原有
的基础上不断扩大，且呈大发展之势。
一些率先进行双语教学的院校在实践中积累了经验，不断加以改进；一些待进入者也在模仿中学习，
并静待时机成熟时加入这一行列。
由于我国长期缺乏讲第二语言（包括英语）的环境，开展双语教学面临特殊的困难，因此，选用合适
的教材就成为双语教学成功与否的一个重要问题。
我们认为，双语教学从一开始就应该使用原版的各类学科的教材，而不是由本土教师自编的教材，从
而可以避免中国式英语问题，保证语言的原汁原味。
各院校除应执行国家颁布的教学大纲和课程标准外，还应根据双语教学的特点和需要，适当调整教学
课时的设置，合理选择优秀的、合适的双语教材。
顺应这样一种大的教育发展趋势，中国人民大学出版社同众多国际知名的大出版公司，如麦格劳一希
尔出版公司、培生教育出版公司等合作，面向大学本科生层次，遴选了一批国外最优秀的管理类原版
教材，涉及专业基础课，人力资源管理、市场营销及国际化管理等专业方向课，并广泛听取有着丰富
的双语一线教学经验的教师的建议和意见，对原版教材进行了适当的改编，删减了一些不适合我国国
情和不适合教学的内容；另一方面，根据教育部对双语教学教材篇幅合理、定价低的要求，我们更是
努力区别于目前市场上形形色色的各类英文版、英文影印版的大部头，将目标受众锁定在大学本科生
层次。
本套教材尤其突出了以下一些特点：·保持英文原版教材的特色。
本套双语教材根据国内教学实际需要，对原书进行了一定的改编，主要是删减了一些不适合教学以及
不符合我国国情的内容，但在体系结构和内容特色方面都保持了原版教材的风貌。
专家们的认真改编和审定，使本套教材既保持了学术上的完整性，又贴近中国实际；既方便教师教学
，又方便学生理解和掌握。
·突出管理类专业教材的实用性。
本套教材既强调学术的基础性，又兼顾应用的广泛性；既侧重让学生掌握基本的理论知识、专业术语
和专业表达方式，又考虑到教材和管理实践的紧密结合，有助于学生形成专业的思维能力，培养实际
的管理技能。
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内容概要

本书是根据我国本科“国际贸易”课程双语教学的需要，选取国外经典的原版教材《国际经济学》（
第14版）中国国际贸易部分的内容改编而成。
其第12版于2005年由中国人民大学出版社引进出版英文版后，被越来越多的高校采用，在双语教学中
取得了良好的效果。
　　第14版为最新版，保持了原著简明易懂、既注重严谨的经济分析，又强调经济政策导向的特点，
并紧跟国际贸易理论与实践的发展动态，进行了增补和更新，补充了对近几年来一些重要事件的分析
（如石油价格动荡、金价上涨）；增加了“全球治理”专栏；特别新增了“聚焦中国”专栏；更新了
案例及部分章节内容。
　　本书篇幅适中，定价合理，非常适合本科双语教学使用，同时也可作为广大国际贸易工作者的参
考书。
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章节摘录

插图：The supply curve shows the lowest possible price at which some producer would be willing to supply each
unit. Producers actually receive the going market price for these units. Producers who would have been willing to
supply at a lower price benefit from selling at the market price. Indeed, we can measure how much their well-being
increases.   To see this, consider first the total （variable） costs of producing and selling the total quantity that is
actually supplied. We can measure this cost unit by unit. For the first motorbike supplied into the market, the
supply curve in Figure 2.1B tells us that some producer would be willing to supply this for about $400, the price just
above where the supply curve hits the axis. This amount just covers the extra cost of producing and selling this first
unit. The supply curve tells us that some producer is willing to supply the second motorbike for a slightly higher
price, because the extra cost of the second unit is a little higher, and so on.   By adding up all of the supply curve
heights for each unit supplied, we find that the whole area under the supply curve （up to the total quantity
supplied） is the total cost of producing and selling this quantity of motorbikes. For instance, the total cost of
producing 15,000 motorbikes is equal to area z in Figure 2.1B. This total cost can be measured as a money amount,
but for the whole economy it ultimately represents an opportunity cost——the value of other goods and services
that are not produced because resources are instead used to produce this product （motorbikes）.   The total
revenue received by producers is the product of the market price and the quantity sold. For instance, at a price of
$1,000 per motorbike, producers sell 15,000 motorbikes, so they receive $15 million in total revenue （equal to
area e + z）.   Because producers would have been willing to supply some motorbikes at a price below $1,000,
receiving the going market price for all units results in a net gain in their economic well-being. The net gain is the
difference between the revenues received and the costs incurred. This net gain is called producer surplus, the
increase in the economic well-being of producers who are able to sell the product at a market price higher than the
lowest price that would have drawn out their supply. For a market price of $1,000 in Figure 2.1B, the producer
surplus is the difference between total revenues （area e + z） and total costs （area z）. Producer surplus is thus
equal to area e, the area above the supply curve and below the price line.
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编辑推荐

《国际贸易(第14版)》是由中国人民大学出版社出版的。
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