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前言

　　21世纪是市场营销策划发展史上具有划时代意义的时期，新的营销策划理论、方法、技术不断涌
现，特别是Internet技术在企业营销策划领域的应用将我们带入了知识经济的新时代。
在这个时代，消费者把人类从古至今的消费需求和购买行为与新兴网络结合在一起，这种消费者的行
为混合了传统的和数字的、理性的和感性的、虚拟的和现实的因素。
消费者行为的新变化，对企业营销策划提出了新挑战。
2008年以来，随着美国次贷危机演变成金融危机，进而引发了全球实体经济的衰退。
在这种大环境下，企业要想突破困境，走出低谷，既抓住市场机会，又避免经营中的风险，必然更加
重视市场营销策划。
本着培养我国企业营销策划所需人才的目的，结合成人开放教育的特点，我们编写了这本教材。
本教材具有以下特色：　　1.策划理论的通俗阐述　　营销策划是在市场营销学的基础上发展起来的
一门应用学科，主要研究企业如何在市场竞争中运筹帷幄、决胜于千里之外。
本书根据营销策划科学性与实践性相结合的特点，在借鉴国内外营销理论的最新研究成果的基础上，
结合企业营销策划的实际案例，系统、通俗地阐述了现代营销策划的基本概念、原理和方法。
基本理论够用，且简明易懂。
　　2.鲜活案例的全面展示　　本书的案例编排不拘泥形式。
不但在每一章的开头就引入案例，还在理论的阐述中随时插入案例。
而且尽量选近三年的案例，强调时效性。
同时注意中西合璧，长短不拘。
全书共选编了80多篇案例。
文字通俗易懂，表述清新活泼，增强了趣味性和可读性。
　　3.多种媒体的一体化设计　　本书既包含有文字主教材，又设计了CAI课件。
课件内容丰富，包括电子教案、案例分析、自测自练、模拟考核、作业与讲评和专业英语词汇等，方
便学生自学、复习和教师开展教学活动。
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内容概要

本教材多层次、多角度、全方位地阐述了企业市场营销策划的基本原理、程序、方法，营销策划人员
的能力和素质等内容。
全书共选编了80多篇案例，强调时效性，编排不拘泥形式，增强了自学的趣味性和可读性。
本教材注重一体化设计，既有文字主教材，又设计了CAT课什，方便学生自学、复习和教师开展教学
活动。
本教材可以作为成人高等继续教育的本科教材，也可作为行业培训教材，同时也适合有兴趣的一般读
者阅读。
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章节摘录

　　（二）新引进产品、连续性产品的价格策划　　新引进产品是指市场上已经出现，但企业通过引
进、模仿别人的技术生产的产品。
连续性产品指的是企业在原有产品的基础上进行改良，运用新技术、新设备进行改造从而提升性能、
增加用途而生产的改良产品等。
　　新引进产品和连续性产品的共同特征在于此产品只是对于企业而言是新产品，而对于消费者和产
品市场而言存在众多的性能相似的替代品，因此企业在产品策划时要以和新引进产品或连续性产品功
能类似的相关产品价格为参照，要充分考虑竞争对手对于本企业新产品上市的反应，要结合本企业产
品的特性以及在产品质量、信誉和服务水平等方面与其他企业的差异，并综合本企业财务状况，制定
合理的价格。
连续性产品的定价还要比照生产线中原有产品的价格，根据产品性能方面的差异，可以制定不同的价
格档次，满足消费者不同层次的需要。
　　（三）撇脂定价策略　　撇脂定价亦称为取脂定价，指的是新产品上市初期，利用部分高端消费
者求新的心理，制定一个较高的销售价格，像撇取牛奶中上端的脂肪层那样先从部分消费能力较强的
消费者那里取得一部分高额利润，力图在产品推向市场的初期便收回研究、开发、推广新产品的成本
与费用，并随着新产品在市场上的逐渐普及，逐步降低价格，以适应大众的需求水平，这就是所谓的
撇脂定价策略。
　　撇脂定价的最大优点在于高价小批量的逐步推进战略能够使企业随时了解市场反应，并采取对应
措施，避免新产品盲目大批量生产带来的潜在风险。
撇脂定价还可以帮助企业迅速回笼资金，以便扩大再生产。
实行撇脂定价的产品，由于定位于高端市场，能够树立较好的品牌形象，初期较高的价格，更使得撇
脂定价的新产品，在日后的推广销售过程中拥有较大的价格调整空间。
　　撇脂定价策略的缺点在于：　　（1）高价产品的需求规模有限。
撇脂定价策略使得新产品的潜在消费者必须具备较强的价格承受力，而促使普通民众面对高昂的价格
望而却步，这给新产品的市场开拓与推广带来困难。
　　（2）撇脂定价会促使竞争加剧，企业面对的市场条件恶化。
采用撇脂定价策略制定价格的新产品在销售初期，往往具有较高的利润率，这会吸引同行业的其他厂
商大量生产类似的替代品，这容易造成行业的恶性竞争，不利于新产品日后抢占市场。
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编辑推荐

　　《营销策划原理与案例》根据营销策划科学性与实践性相结合的特点，在借鉴国内外营销理论的
最新研究成果的基础上，结合企业营销策划的实际案例，系统、通俗地阐述了现代营销策划的基本概
念、原理和方法。
基本理论够用，且简明易懂。
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