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内容概要

为满足会展以及商务旅游专业人才培养的需要，  自2002年开始我几乎全身心地投入到这一领域的教学
和科研工作中。
虽然我和我的合作者们已经出版了不少作品，但我认为这本商务旅游教材是我有信心和勇气推荐给读
者的第二本书。
第一本为《会展营销教程》，已经由高等教育出版社列入普通高等教育“十一五”国家级规划教材出
版。
  　同国内已有的同类教材相比，本书有如下四个特点：　  第一，研究视角明确，教材中的所有内容
都是从旅游产品和服务提供商的角度展开的，目的在于帮助旅游产品和服务供应商更加准确地认识和
卓有成效地开发商务旅游市场。
而以往的同类教材，很多将会展组织、场馆管理、旅游服务等业务混为一谈，缺乏明确的读者定位。
　  第二，语言通俗易懂，  内容易教易学。
与学术著作有所不同的是，教材的最高境界是让读者能够通过最轻松的方式获取系统的知识。
为了达到“通俗易懂、易教易学”的写作要求，我们邀请数位学习会展及商务旅游的在校研究生和本
科生通读教材初稿，听取他们的意见，在语言表达方式上进行了多次修改。
　  第三，大量引用各种数据案例，提高了教材的说服力和实用性。
  “空谈说教、简单拼凑”是当前国内同类教材中普遍存在的通病，也是作者们遭受批评的主要原因
。
为了克服这种状况，我们结合近年来的科研和教学积累，引用大量数据资料和实用案例，大大提高了
本教材的说服力和对实践操作的指导价值。
　  第四，本教材已经在研究生以及本科生的课堂上进行了四轮教学实践，存在的问题已经得到了较
好的解决。
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作者简介

刘大可，南开大学经济学博士，北京大学博士后。
北京第二外国语学院会展研究中心主任，硕士研究生导师。
兼任中国国际贸易学会会议与展览专业委员会主任等社会职务。
近年来主要致力于会展经济与管理、商务旅游等方面的教学与研究工作，是我国商务旅游和会展教育
的早期开拓者之一。
承担北京市哲学社会科学规划办公室等机构委托的商务旅游和会展方面的研究课题20余项。
出版《会展营销教程》（普通高等教育“十一五”国家级规划教材）、《会展经济理论与实务》等著
作和教材6部。
在《经济科学》、Tourism Recreation Research等学术期刊上发表论文40余篇，其中不少被《新华文摘》
等有重要影响的学术期刊转载。
其教育和科研成果受到业界和社会的广泛认可和关注，曾多次接受《人民日报》、中央电视台等媒体
的采访，多次应邀赴美国、德国、澳大利亚、俄罗斯、葡萄牙、香港和澳门等国家和地区进行学术交
流与合作。
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章节摘录

插图：3.中国近代商务旅游和国外相比，中国近代商务旅游发展明显滞后，形式比较单一，并且尚未
形成专业的组织机构。
1840年鸦片战争后，中国被迫对外开放，国际交往日趋频繁，中国对外贸易迅速扩大，外国人在华投
资办企业的热潮逐渐形成，以各种目的出入中国的中外旅游者数量逐年增加。
据旧中国海关历年贸易报告数据记载，当时来往中国的中外旅游者绝大部分是以经商、贸易、投资、
办企业为目的，单纯以休闲、观光、娱乐和度假为目的的人数很少，与此同时，中国人出国旅游也集
中在出国考察、海外留学等形式上。
可见，当时的商务旅游是旅游业发展的主导。
值得一提的是，商务旅游在这个时期一个重要的表现形式就是出国展览。
中国第一次参加世界博览会始于1873年维也纳博览会，此后，官方或民间商人又以组团参展、派员参
观等形式，先后参加了美国费城（1876年）、法国巴黎（1878年和1900年）、美国新奥尔良（1885年）
、日本大阪（1903年）等20余次世界博览会。
1915年，中国又一次参加巴拿马世界博览会时，获大奖56个，名优奖67个，金牌奖196个，银牌奖239
个，铜牌奖147个。
中国在国际商务旅游历史上留下了自己的足迹，扮演了商务旅游客源输出国的角色，这一时期是会展
商务旅游发展的最初阶段。
我国国内会展活动也逐渐发展起来，在博览会方面，中国近代史上曾举办过武汉劝业会（1909年）、
南洋劝业会（1910年）、西湖博览会（1929年）等几次具有一定规模的博览会，这些博览会的举办极
大地促进了人员流动，为国内商务旅游的发展奠定了基础。
4.中国现代商务旅游新中国成立后，商务旅游和以往相比发生了很大的变化，形式更加多样化，如出
现了奖励旅游的雏形，始于20世纪五六十年代、在政府及国有大中型企业兴办的疗养院所进行的休假
疗养活动，被认为具备了奖励旅游的基本特征。
会展商务旅游活动也不再局限于出国参展，而是出国参展和国内办展相结合。
1957-1978年可以说是我国会展商务旅游的萌芽阶段，实现了向商务旅游目的地的转变，这个转变的标
志就是1957年广交会的举办。
1978年改革开放后，我国旅游业进入了持续快速的发展阶段。
随着中国商业复苏，商务旅游也进人大发展时期，显现出巨大的市场潜力，并在旅游市场中占据越来
越重要的地位。
我国商务旅游者人数逐年持续增长，占到国际旅游者的20%左右（见图22），并且我国大陆的商务游
客以港澳台地区入境者居多。
以1998年为例，港澳入境5400万人次，其中商务人士2700万人次，占总数的50％，并多次往返两地之
间；台胞入境217万人次，商务人士110万人次，约占50％。
710万外国入境者中284万是商务游客，占40％。
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编辑推荐

《商务旅游》：中国旅游业“十一五”高等教育教材

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<商务旅游>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


