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前言

　　国际商务是一个不容易清晰表述的概念，可以从不同角度去描述。
考察国内外的国际商务教材我们发现，同类教材的不同编写者对国际商务的理解有很大的不同，主要
体现在对国际商务定义的表述和教材的章节安排方面。
如果我们笼统地将国际商务教材分为国内和国外两类教材，其共同之处是综合运用了国际贸易、国际
投资、跨国经营和市场营销及管理学知识，对企业从事国际化经营进行系统阐释。
不同之处是国外教材大都用一定的篇幅阐述国际商务的基础理论，这些理论往往都是国际贸易理论、
国际投资理论，而国内的教材基本不必阐述这方面的内容，有专门的国际贸易教材；国外的教材大都
以案例形式引出所要阐释的问题，形式比较灵活，体现了作者与企业联系的紧密程度，很多案例由作
者原创，而国内的教材则更多地运用了文字和逻辑；国外教材的研究范围更加宽泛一些，知识面很广
，信息量也很大，而国内教材受其他教材研究范围的约束，研究范围不能过于宽泛，避免重复性劳动
。
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内容概要

本书内容共13章，包括国际市场的商务环境，国际商务战略，国际市场进入、开发的方法和策略，国
际贸易，国际投融资及国际税收，以及国家管制等系列问题，并将国际知识产权保护、国际商务纠纷
解决等纳入体系。
本教材最大的特点是各章节都突出了中国元素，力图为中国企业的国际化经营提供理论支持和必备的
知识。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<国际商务>>

书籍目录

第一章 国际商务导论 　第一节 国际商务的界定 　第二节 国际商务的发展 　第三节 国际商务的研究
范围 第二章 国际商务环境 　第一节 国际商务的环境因素 　第二节 国别商务环境 　第三节 中国企业
的商务环境 第三章 国际商务战略 　第一节 企业的商务国际化战略 　第二节 中国大型企业的商务国际
化战略 　第三节 中国中小企业的商务国际化战略 　第四节 中国企业的“走出去”战略 第四章 国际市
场进入 　第一节 国际目标市场的选择 　第二节 国际市场进入策略 　第三节 国际市场进入策略新发展
第五章 国际市场开发 　第一节 国际市场调研 　第二节 国际商务项目评估 　第三节 国际商务交易对
象评估 　第四节 国际商务组织设置 第六章 国际产品策略 　第一节 国际产品的特殊性 　第二节 国际
市场产品开发 　第三节 国际定价 　第四节 国际分销渠道 　第五节 国际促销 第七章 品牌策略 　第一
节 品牌阐释 　第二节 国际品牌战略与策略 　第三节 国际品牌培养与整合 第八章 进出口贸易管理制
度 　第一节 原产地规则 　第二节 外汇管理制度 　第三节 进出口贸易鼓励措施 　第四节 技术性贸易
壁垒 　第五节 贸易救济制度 第九章 国际融资 　第一节 国际融资渠道 　第二节 国际融资担保 　第三
节 中国的国际融资 第十章 国际投资 　第一节 国际投资方式 　第二节 国际投资企业存在方式 第十一
章 知识产权保护 　第一节 专 利 　第二节 商 标 　第三节 版权 　第四节 商业秘密 第十二章 国际税收 
　第一节 国际征税对象 　第二节 国际征税管辖 　第三节 避免双重征税 　第四节 国际避税与逃税 第
十三章 国际商务纠纷解决 　第一节 私人争议的解决 　第二节 国家间争端的解决 参考书目

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<国际商务>>

章节摘录

　　如日本的某种汽车进入美国市场以价廉、节能、轻便、美观赢得美国的顾客；而美国的某种汽车
进人日本市场则以豪华为代表，是身份的象征。
虽然是同类产品，但由于二者互补，使日本汽车在本国和美国市场都能发挥其优势，进入美国市场后
进一步扩大了其市场，企业生产形成更大的规模经济；同时，美国汽车在本国和日本市场也扩大了它
的市场，进一步形成了更大规模的规模经济。
此时，差异化使两个国家的产品都扩大了生产规模，形成了产业内分工的格局。
所以才会出现不同国家同类产品既有出口又有进口的情况，进而相互投资设厂。
　　此外，差异化也是中小企业的生存之道。
中小企业生存在大企业的夹缝里，如果仅凭规模报酬递增，是无论如何无法生存下去的。
中小企业只有发挥其灵活多变的特性，利用技术差异形成与大企业间的产品差异，并保持产品不断更
新换代，花样翻新，使产品尽可能符合消费者、客户的需求，才能长期生存和发展下去。
　　所以，市场至关重要，国际商务的主要目的就是开拓国际市场。
　　3.国际商务复杂多变　　从国际贸易学习中我们知道，国际贸易比国内贸易复杂，具有更大的风
险。
　　复杂性主要表现为贸易的跨国性。
一方面，各国的对外贸易都是由国家高度控制的，通过对外贸易政策、法规和制度对贸易进行管理和
控制。
所以企业在从事进出口贸易过程中要面对诸多的贸易壁垒，除关税、配额、许可证等传统的贸易壁垒
外，还有数不尽的技术性贸易壁垒、商检壁垒和环境壁垒。
另一方面，在贸易过程中还存在从事内贸所不需要的程序，如办理进出口通关手续、特殊的包装要求
、跨国性的运输、复杂的付款方式等。
　　风险主要是指政治风险和汇率风险，但还包括一些具体的风险，如市场行情变化、货物是否与合
同货物相符、合同履行过程所遇问题、货款能否回收等。
　　然而，国际贸易仅仅是货物由卖方交给买方的过程，只是国际商务的一部分，全部的国际商务远
比这些复杂得多，例如，国际商务还包括对国际市场进行全面考察、调研，了解东道国国内的政治法
律环境、自然地理环境、文化背景、风俗习惯、商业习惯等，选择市场进入方式，制定市场竞争策略
，满足消费者和客户需求，利用当地资源等一系列事务。
同时，也进一步面临着东道国国内的各项政策措施及其他风险。
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