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前言

旅游经济学是高等院校旅游管理专业的必修课程，它研究的旅游经济问题也是政府和旅游企业十分关
心的问题之一。
我国自20世纪90年代以来.旅游经济进入了高速发展时期，旅游业存国民经济中的作用越来越重要，旅
游经济的科学研究电不断深入。
进入了一个新的研究阶段。
旅游经济的高速发展对旅游专业人才培养提出了更高的要求，也对教材的编写提出了更高的要求。
然而，在笔者多年的旅游经济学教学过程中发现，现有旅游经济学教材普遍存在着理论严重滞后、理
论体系不够健全、观点非主流等问题。
针对这一现状，笔者在自己多年旅游经济学讲义的基础上，与本书编写用队对旅游管理专业学生、广
大同仁，旅游企业旅游管理部门进行广泛调研，并充分吸纳当今最前沿旅游经济理论研究成果和现有
教材的优点，花费了近3年时间反复修改编写了本书。
存编写的过程中，本书注重把握以下儿个特征：（1）前沿性。
本书注重吸纳旅游经济最新科研成果，将理论水平推进至当前水平，能够比较系统地反映当今旅游经
济研究的前沿成果。
（2）理论性。
本本注重吸纳当前旅游经济研究中主流理论成果，增加和补充了一些比较成熟的旅游经济理论成果，
并修订了传统教材中大量的非主流观点。
（3）系统性。
本书与经济学的理论体系接轨。
对一些章节和框架做了必要的修，使本书自成体系，知识结构相对完整。
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内容概要

本书为高等教育旅游管理专业教材，全书共分为12章，主要内容包括：绪论、旅游产品、旅游需求与
供给、旅游价格、旅游消费、旅游收入与分配、旅游经济效益与效应、旅游投资与决策、旅游经济结
构、旅游业组织、旅游经济运行与调控、旅游经济增长与发展。
本书内容丰富、体系健全、理论前沿。
为了方便读者学习，每章章首都列出了学习目标和重、难点，章尾都有思考题、阅读材料和学习参考
书目。
     本书在当前我国旅游经济学的教学和科学研究水平的基础上，结合我国旅游经济发展的实践和高等
教育的需要编写而成。
在编写的过程中，科研结合教学，教学结合实践，理论联系实际，充分参考当前旅游经济的最新研究
成果，具有应用性、前沿性、系统性等特征。
本书既可以作为高等院校旅游管理专业的教材，也可供旅游从业人员培训和自学使用。
同时，还可作为旅游科研参考书。
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章节摘录

（二）按照旅游消费对象划分  按照旅游消费对象，一般可把旅游消费结构划分为物质消费和精神消
费。
物质消费，是指旅游者在旅游过程中所消耗的有形物质产品，如客房用品、食品饮料、购买的纪念品
等实物产品，这些消费为旅游者在旅游过程中提供了物质上的保证；精神消费，是指满足旅游者对各
种山水名胜、文物古迹、民族文化、人文风情等观赏和享受等精神方面的消费，这部分消费是旅游消
费结构中的核心部分。
  （三）按照旅游消费内容划分  通常，旅游消费包括交通、住宿、餐饮、游览、娱乐、购物、通信、
医疗、汇兑等内容，这些旅游消费内容一般可以划分为基本旅游消费和非基本旅游消费。
基本旅游消费，是指旅游者对旅游住宿、餐饮、交通和景区游览等方面的消费，是进行一次旅游活动
所必须且基本稳定的消费，其大多数需求价格弹性较小，因此在旅游消费结构中具有基础性地位，必
须以合理的价格优先满足这部分消费。
非基本消费，是指与旅游者个性消费特点相联系，并且具有较大需求弹性和变化性的消费，如购物、
娱乐、保健医疗、长途通信等，这些消费不一定在每次旅游活动中都发生，主要取决于旅游者的消费
偏好、产品特点、旅游价格等因素，因此具有一定的变动性和非稳定性特点。
  （四）按照旅游消费主体划分  旅游消费结构还可以按照旅游消费主体划分为个人消费、集团消费和
社会消费。
  （五）按照旅游消费目的划分  旅游消费结构按照旅游消费目的可以划分为探亲访友型的旅游消费、
度假型的旅游消费、探险型的旅游消费、观光型的旅游消费、商务型的旅游消费等。
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编辑推荐

《旅游经济学》是21世纪经济学系列教材。
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