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前言

　　职业教育未来十年要坚持大力发展的方针，建设有中国特色、符合国情、具有鲜明时代特征的现
代职业教育体系和制度，加快提高我国职业教育的现代化水平。
发展职业教育要坚持以服务为宗旨，以就业为导向，以创新改革为动力，把提高质量作为重点。
职业教育的改革和发展，要适应经济和社会发展的需要，提高社会服务能力，提高就业、创业能力，
同时要满足人的职业素质和全面发展的要求，来促进教育质量的全面提高。
　　实行教产结合、校企合作是我国职业教育改革发展的一条根本出路。
职业教育的教学改革，离不开校企合作的方式。
教育部职业教育中心研究所王文槿同志完成的中国职业技术教育学会发布的课题《行业参与职业院校
课程改革的研究与实践——高、中职院校电子信息类能力本位课程》在研究校企合作理论的同时，积
极开展试验，以IT企业与职业院校合作的方式深入探讨课程和教材、教学方法的改革，取得了可喜的
成果，并开发出职业素质、环境艺术、广告传媒、数码影视、动漫设计、网络工程、网站建设、电子
商务等8个完整的职业课程体系，30余个完备的职业课程模块。
　　这些课程和这套教材从行业企业需求出发，把工作岗位能力融入教学目标，以工作中的实际案例
作为教学内容，把问题引入、案例教学、项目整合结合进教学设计，并采用了做中学、参与式的教学
方法。
这些课程和这套教材在职业院校经过了试用，受到学生和老师的欢迎，也得到了企业的好评。
大家认为改革后的课程和教材实现了学生乐学、教师易教、工作实用的初衷。
　　我对能利用中国职业技术教育学会发布的课题开展如此深入的教学改革研究与试验感到很高兴，
也对试点课程和教材的试用成功感到满意，对此表示由衷的祝贺。
希望在职业教育中能够开展更多的教学改革尝试，涌现更多的改革成果，使我国职业教育的质量得到
大幅提升，以提高职业教育对国家产业发展的贡献率，增强职业教育的社会吸引力。
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内容概要

本书以工作中的实际案例作为教学内容，把问题引入、案例教学、项目整合结合进教学设计，并采用
了做中学、参与式的教学方法。
这些课程和这套教材在职业院校经过了试用，受到学生和老师的欢迎，也得到了企业的好评。
大家认为改革后的课程和教材实现了学生乐学、教师易教、工作实用的初衷。
     本书由中国职业技术教育学会课题研究成果，人力资源和社会保障部职业技能鉴定中心推荐。
新职场·新技能·新课程，8套完整的职业课程体系，国内首创全场景教学模式，全仿真企业项目实
施过程。
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书籍目录

职业情境及角色介绍第9章　跃动的美丽——数码相册综合设计　学习目标　9.1　锦上添花——背景
综述　9.2　美丽要“动人”——实例引入　9.3　“您说我容易吗”——创意过程　9.4　貌似咫尺、
其实天涯——设计流程　9.5　学以致用——分组实训　9.6　共同进步——实训总结第10章　页页都精
彩——杂志设计　学习目标　10.1　想念不如相见——背景综述　10.2　“不抛弃、不放弃”——实例
引入　10.3　“杂”而有序——创意过程　10.4　志在必得-设计流程　10.5　学以致用——分组实训
　10.6　共同进步——实训总结第11章　皇帝的新装——企业形象设计　学习目标　11.1　“水果生活
”——背景综述　11.2　水果连锁——实例引入　11.3　“非”一般的感觉——创意过程　11.4　“果
”色添香——设计流程　11.5　学以致用-分组实训　11.6　共同进步——实训总结第12章　虎胆龙威
——系列化包装设计　学习目标　12.1　“闲”人多事——背景综述　12.2　“单刀赴会”——实例引
入　12.3　船到桥头自然直——创意过程　12.4　一“包”到底——设计流程　12.5　学以致用——分
组实训　12.6　共同进步——实训总结第13章　面面俱到——综合广告设计　学习目标　13.1　喜获升
迁——背景综述　13.2　“福祸两依依”——实例引入　13.3　“武大郎撑天”——创意过程　13.4　
踏破铁鞋——设计流程　13.5　学以致用-分组实训　13.6　共同进步——实训总结
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章节摘录

　　“你看出来了，真不愧是专业的设计师。
这些照片我朋友都帮我修过了，他修片的技术还是非常高超的。
现在我们需要的就是相册的设计了。
”祁小姐回答，然后又问：“我们一共拍摄了6套衣服和场景的照片，现在如果想把每个风格的都放
在相册里，你看有没有问题？
”　　“完全可以。
”二毛爽快地答应，并进一步向客户解释，“每位拍婚纱照的主角都是这样想的，想尽量多地把照片
放在册子里，但册子的空间有限，就把每个风格的代表放进去是最好的办法。
”二毛边说边引导客户，“按照我们常使用的数量，通常是25～30张照片入册，你们来挑选下每个风
格中比较满意的3～4张照片，这样我就可以有的放矢地去设计了。
”　　“好的，”两位年轻人答应完毕，对着70多张照片进行了艰难的选择，丢弃哪张都不舍得，感
觉哪张都拍得很好。
二毛耐心地等待，并及时帮他们出些主意，经过1个多小时，终于将26张照片挑选出来。
二毛重新创建了一个文件夹，将挑选好的照片剪切进去，其他的照片保持原样，以备其他特殊情况时
使用。
　　“好了，接下来的工作就交给我了。
”二毛松了一口气，对两位客户说，“二位只要在3天后来看下样稿就可以了，到时候我们再最后统
一意见。
”　　“好的，非常感谢！
”客户和二毛打过招呼后放心地离去。
　　前期工作基本搞定，接下来二毛开始进入了紧张的设计阶段。
曾经有位在影楼工作的同学告诉过二毛，相册其实非常好设计，用以前用过的模板，直接把照片套用
其中即可。
但是这样就会造成很多顾客的相册版式一模一样，没有特色而言。
二毛决定根据客户情况，加上自己以前的经验，重新设计模板，这样就会更加突出相册的特色。
主意已定，二毛按照自己的计划开始了工作。
　　首先，二毛认真地看了挑选出来的26张照片，初步构思了10种版面风格，然后根据人物衣着和不
同的场景、光线、色调等把照片重新编号，分配到10个页面之中，这样想着，二毛拿铅笔在草稿纸上
写出了10个页面的格调：初识、期待、夏天的风、姻缘、美丽心情等，并且确定了每个页面的基本色
调，绘制了简单的版式草图。
　　构思完成，二毛查找了些资料，把每个页面中需要的文字进行组织和收集——主要是描写浪漫爱
情的语言，又找了些装饰性的图案。
接着打开PS软件，将自己构思的草图在软件中实现，先设计出背景模板，然后对照片进行效果设计，
输入文字，组织整个版面。
　　3天的时间过得很快，二毛已经将整体设计完成。
请赵清主管来审核，赵清看了后连连称赞：“不错不错，风格明确，很有想法，我这里没有什么意见
，就等顾客来定稿了。
”
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