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前言

　　职业教育未来十年要坚持大力发展的方针，建设有中国特色、符合国情、具有鲜明时代特征的现
代职业教育体系和制度，加快提高我国职业教育的现代化水平。
发展职业教育要坚持以服务为宗旨，以就业为导向，以创新改革为动力，把提高质量作为重点。
职业教育的改革和发展，要适应经济和社会发展的需要，提高社会服务能力，提高就业、创业能力，
同时要满足人的职业素质和全面发展的要求，来促进教育质量的全面提高。
　　实行教产结合、校企合作是我国职业教育改革发展的一条根本出路。
职业教育的教学改革，离不开校企合作的方式。
教育部职业教育中心研究所王文槿同志完成的中国职业技术教育学会发布的课题《行业参与职业院校
课程改革的研究与实践——高、中职院校电子信息类能力本位课程》在研究校企合作理论的同时，积
极开展试验，以IT企业与职业院校合作的方式深入探讨课程和教材、教学方法的改革，取得了可喜的
成果，并开发出职业素质、环境艺术、广告传媒、数码影视、动漫设计、网络工程、网站建设、电子
商务等8个完整的职业课程体系，30余个完备的职业课程模块。
　　这些课程和这套教材从行业企业需求出发，把工作岗位能力融入教学目标，以工作中的实际案例
作为教学内容，把问题引入、案例教学、项目整合结合进教学设计，并采用了做中学、参与式的教学
方法。
这些课程和这套教材在职业院校经过了试用，受到学生和老师的欢迎，也得到了企业的好评。
大家认为改革后的课程和教材实现了学生乐学、教师易教、工作实用的初衷。
　　我对能利用中国职业技术教育学会发布的课题开展如此深入的教学改革研究与试验感到很高兴，
也对试点课程和教材的试用成功感到满意，对此表示由衷的祝贺。
希望在职业教育中能够开展更多的教学改革尝试，涌现更多的改革成果，使我国职业教育的质量得到
大幅提升，以提高职业教育对国家产业发展的贡献率，增强职业教育的社会吸引力。
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内容概要

本书以工作中的实际案例作为教学内容，把问题引入、案例教学、项目整合结合进教学设计，并采用
了做中学、参与式的教学方法。
这些课程和这套教材在职业院校经过了试用，受到学生和老师的欢迎，也得到了企业的好评。
大家认为改革后的课程和教材实现了学生乐学、教师易教、工作实用的初衷。
     本书由中国职业技术教育学会课题研究成果，人力资源和社会保障部职业技能鉴定中心推荐。
新职场·新技能·新课程，8套完整的职业课程体系，国内首创全场景教学模式，全仿真企业项目实
施过程。
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章节摘录

　　秀才打了一个饱嗝继续说道：“和客户的交流沟通要随时进行，特别是对自己在设计中拿不准的
东西一定要和客户及时沟通，不能在客户看稿的时候等客户提出来再去修改，那样做对己对人都是不
负责的，而且会耽误许多时间，效率低下，对公司来讲也是不划算的。
”　　“我明白了。
”二毛听得很认真，“秀才老师，我在使用软件具体设计作品时，对作品中的一些技术性参数也往往
搞不清楚，比如经常忘记加出血值等，上次我给客户设计一幅公益广告时要不是同事提醒我，我差点
就出错了。
”　　“哈哈，你这小子。
”秀才继续说道，“出血的问题，这可是个大问题，根据我的经验，设计作品时，在软件应用中主要
注意五个问题就行了。
”秀才摘下眼镜放在桌子上，用手揉了揉那双快要眯成一条线的小眼睛，然后继续说道：“一是出血
，二是尺寸，三是分辨率，四是模式，五是格式。
”　　“秀才老师，您能说得具体点吗？
”二毛说。
　　“出血一般加3毫米就可以，但不绝对，根据情况可以适当加大点，也可以减小，比如特殊情况
设置为2毫米也是可以的。
尺寸就是打印或印刷之后的大小。
分辨率要根据实际情况设置，比如一般打印或印刷可以设置为300点，如果设置为150点打印也是没问
题的，当然原则上讲，分辨率越大，打印的图像就越清楚，喷绘的分辨率不用设置得太大，在9至45点
就行，一般写真在70点左右即可。
模式的问题更简单，如果要打印或印刷就设置为CMYK模式就行，如果要将图像放在屏幕上看就设置
为RGB模式的。
打印或印刷的格式可以分为两类，一类是矢量图形的格式，一般为EPS格式，另一类是位图格式，一
般是TIFF格式。
如果要将图像放在屏幕上，则矢量图形一般为SWF、SVG格式，位图一般为JPEG、GIF等格式。
”　　秀才稍停了片刻，又戴上了放在桌子上的眼镜接着说：“以上我说的这些话可都是用教训换来
的，想当初，我也像你一样对这些东西都似懂非懂，也没人教我，都是自己琢磨的，当然也付出了代
价。
”　　“秀才老师，您可以将自己的设计经验写成一本书了，肯定会很畅销的，我是您的第一个读者
。
”二毛说。
　　“哈哈，很有创意，二毛，你的想法我可以考虑。
”秀才显然对二毛的建议很感兴趣，“二毛，我最后给你几句忠告：成功源于细节，对客户负责就是
对自己负责，就是对公司负责。
一旦因为自己的疏忽大意而酿成不良的后果，那就会失去客户的信任，给公司造成损失，切记，切记
！
”

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告传媒专业应用职业技术培训教程>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


