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前言

　　职业教育未来十年要坚持大力发展的方针，建设有中国特色、符合国情、具有鲜明时代特征的现
代职业教育体系和制度，加快提高我国职业教育的现代化水平。
发展职业教育要坚持以服务为宗旨，以就业为导向，以创新改革为动力，把提高质量作为重点。
职业教育的改革和发展，要适应经济和社会发展的需要，提高社会服务能力，提高就业、创业能力，
同时要满足人的职业素质和全面发展的要求，来促进教育质量的全面提高。
　　实行教产结合、校企合作是我国职业教育改革发展的一条根本出路。
职业教育的教学改革，离不开校企合作的方式。
教育部职业教育中心研究所王文槿同志完成的中国职业技术教育学会发布的课题《行业参与职业院校
课程改革的研究与实践——高、中职院校电子信息类能力本位课程》在研究校企合作理论的同时，积
极开展试验，以IT企业与职业院校合作的方式深入探讨课程和教材、教学方法的改革，取得了可喜的
成果，并开发出职业素质、环境艺术、广告传媒、数码影视、动漫设计、网络工程、网站建设、电子
商务等8个完整的职业课程体系，30余个完备的职业课程模块。
　　这些课程和这套教材从行业企业需求出发，把工作岗位能力融入教学目标，以工作中的实际案例
作为教学内容，把问题引入、案例教学、项目整合结合进教学设计，并采用了做中学、参与式的教学
方法。
这些课程和这套教材在职业院校经过了试用，受到学生和老师的欢迎，也得到了企业的好评。
大家认为改革后的课程和教材实现了学生乐学、教师易教、工作实用的初衷。
　　我对能利用中国职业技术教育学会发布的课题开展如此深入的教学改革研究与试验感到很高兴，
也对试点课程和教材的试用成功感到满意，对此表示由衷的祝贺。
希望在职业教育中能够开展更多的教学改革尝试，涌现更多的改革成果，使我国职业教育的质量得到
大幅提升，以提高职业教育对国家产业发展的贡献率，增强职业教育的社会吸引力。
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内容概要

本书以工作中的实际案例作为教学内容，把问题引入、案例教学、项目整合结合进教学设计，并采用
了做中学、参与式的教学方法。
这些课程和这套教材在职业院校经过了试用，受到学生和老师的欢迎，也得到了企业的好评。
大家认为改革后的课程和教材实现了学生乐学、教师易教、工作实用的初衷。
     本书由中国职业技术教育学会课题研究成果，人力资源和社会保障部职业技能鉴定中心推荐。
新职场·新技能·新课程，8套完整的职业课程体系，国内首创全场景教学模式，全仿真企业项目实
施过程。
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章节摘录

　　职业情境　　学习生涯就要结束了，在最后两个月中，学校组织了几场专场招聘会。
虽然在此之前，班主任还以“现场模拟应聘”为题在班级召开了主题班会，想以此来减轻同学们对应
聘的恐惧感。
然而，在招聘会现场，主题班会的效果似乎并不是太理想⋯⋯　　广告设计专场招聘会是在学校的多
功能厅举办的。
原多功能厅中的桌椅已经全部移开，在多功能厅的四周整齐地围成了一圈，桌子的后面坐着各公司的
招聘人员，再后面是对应的岗位需求及应聘条件的海报。
当二毛和他的同学们走人多功能厅的时候，招聘已经开始了。
整个会场人头攒动，气氛热烈，那场面就像一个大的集市⋯⋯　　班主任告诉大家：“我就站在多功
能厅的出口，中途遇到问题可以来找我。
大家赶紧进去吧！
”　　二毛从会场的左侧开始浏览，因为人太多，一时半会挤不进去。
只能先看看各公司的招聘要求，这不看则已，一看二毛的心立马凉了半截。
原来这些招聘要求上都写着“本岗位需要2年以上的工作经验”；“招聘资深设计师”⋯⋯转了一圈
，二毛一份简历也没敢投，就哭丧着脸又回到了多功能厅的出口处。
老班（同学们对班主任的昵称）真的还站在那儿。
走到老班跟前，二毛发现老班身边围了好几个班里的同学。
看来大家的情况都差不多啊！
　　“这么多人，公司的招聘要求这么高，我行吗？
我可以吗？
”都是这个问题困扰着大家。
班主任一看大家这种状态，知道自己不推他们一下是不行了，便对二毛他们说道：“年轻人，就要有
敢于摔跤的勇气！
年轻，就是你们最大的资本，相信自己，没什么不可以的！
今天，你们每个人都带了20份简历来，我希望看到你们出来时，已经把手上的简历全都投出去了。
”在老班的鼓动下，二毛们又斗志昂扬地进入了会场。
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