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内容概要

管理学大师彼得。
德鲁克指出：“管理是一种实践，其本质不在于‘知’而在于‘行’；其验证不在于逻辑，而在于成
果。
”“‘从实践到理论’企业管理丛书”旨在体现众多企业的管理实践，它们不仅展示了一些基本的管
理理念如何被灵活地运用到企业经营中，还展现了这些企业的艰辛探索，及其对管理理论的丰富和创
新。

　　在解决自己经营和发展难题的过程中，它们创造了一种新的商业模式，孕育出一种更具社会责任
感的经营理念，打造出更具效率的管理工具。
一些既有实际管理经验，又有很深管理学造诣和学术功底的学者、管理咨询师和企业家一起，将众多
企业的经验融合、提升，把经验变成更易推广、传播、复制的理论，编成这套“‘从实践到理论’企
业管理丛书”。
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章节摘录

　　第1章　　品牌的概念、内涵与价值本质　　1．1 品牌的中国源流　　一、图腾崇拜　　品牌在
中国的历史渊源可追溯至远古时代。
洪荒时期，人们还处在蒙昧状态，对许多自然现象既不能认知，又无法掌控，因而逐步以自身生存环
境中所熟悉和敬畏的某种动物、植物、自然现象为主体，产生了神秘关系联系和偶像崇拜，将希望寄
托在偶像身上，期望偶像能护佑自己和部族，消灾祈福，并逐渐将逐步神化的偶像奉为神灵甚至族群
祖先，以它的形象作为自己族群的特色标志或象征，从而形成“图腾崇拜”。
图腾标志是最早的社会组织标志和象征，也是品牌标识的最早形态。
　　据翦伯赞先生所著《先秦史》考证：东方伏羲氏以蛇（或龙）为图腾；北方犬戎族以犬为图腾；
南方大多以猛兽为图腾；中部炎帝族以牛为图腾；西方黄帝族的首领黄帝号有熊氏，以熊为图腾。
还有一些氏族以熊罴、貔貅、虎为图腾。
西南蜀地的远古图腾随着三星堆文化遗址中太阳鸟金箔标识的发现，以实物的方式证实，太阳神鸟是
其主要的氏族神，并以此产生鸟为图腾徽铭的文化图腾。
作为中国文化图腾的重要代表，太阳神鸟标识目前也已成为中国文化遗产的标志（见图表1—1和图表1
—2）。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　我希望这本书能够获得企业界人士的欢迎，希望它能有助于提升企业品牌经营与管理的能力，有
助于更多、更好的中国品牌取得成功并且走向世界。
我也希望在这个过程中，随着中国品牌建设实践更多的积累，在理论认识上还会有更新的突破，创造
更大的成就。
　　——中宣部原常务副部长，中国企业文化研究会顾问徐惟诚　　这是关于中国本土品牌理论与实
践建设的一本难得的好书，作者深入思考和探讨了新的历史时期中国品牌建设的问题与出路，并以全
新的视角和理念提出了适合中国企业的品牌价值管理与价值经营模式，在理论和实践上具有重要的参
考价值。
　　——中国人民大学教授，博士生导师，华夏基石管理咨询集团董事长彭剑锋　　郭伟的新作《品
牌价值管理》对中国品牌原创理论和实践进行了非常坚实且卓有成效的探索，可喜可贺，值得推荐！
全书还归纳出许多企业品牌建设的经典案例，对企业决策者和品牌经理人都是非常实用的教科书。
　　——中国品牌经理人协会会长，国资委品牌专家委员会秘书长杨子云
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