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内容概要

　　本书广泛借鉴和吸收国内外市场营销学的相关理论和研究成果的精髓，结合我国对外开放实践和
国内企业从事国际市场营销活动的实际情况，系统地介绍了国际市场营销的概念、理论、方法和技术
。

　　本次修订在保持第二版内容框架的基础上，一方面基于国际市场营销领域最新研究成果，对部分
章节内容和资料进行了更新；另一方面增加了案例讨论模块，强化了本书理论联系实际、重在应用的
特征。
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作者简介

　　王晓东，中国人民大学商学院教授，博士生导师，兼任中国高等商科教育学会副秘书长，中国高
校商业经济教学研究会秘书长。
主要研究方向：流通经济理论、国际市场营销。
　　出版《中国流通改革：理论回顾与评述》、《国际市场营销》、《论市场体系建设——资源配置
的制度思考》等专著或教材6部；在《财贸经济》、《管理世界》、《商业经济与管理》、《经济理
论与经济管理》、《经济与管理研究》、《价格理论与实践》等核心期刊发表论文10余篇；主持国家
级社科基金、商务部课题等各类科研项目l0余项。
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