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内容概要

　　在我国，很多学者或编或著了众多的经济学原理教材，此外还引进翻译了一些优秀的经济学原理
教材。
编写出一本较为精简、内容较为全面且适合非经济学专业学生的教材，并不是一项简单的任务。
我们应中国人民大学出版社之邀，结合我们的教学实践，历时8个月编写了这本教材。
　　《经济学原理》共分十八章，第一章是导论，第二章到第十章是微观经济学部分，第十一章到第
十八章是宏观经济学部分。
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书籍目录
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章节摘录

　　第二节消费者价格指数　　当消费者购买商品时，经常能感觉到某种商品涨价了，或者某种商品
降价了。
这种商品价格的上下浮动是针对单个商品而言的。
那么从宏观的角度，如何衡量经济中全部商品价格普遍地上涨或者下降呢?我们用价格水平（pricelevel
）来衡量经济中所有商品的普遍价格。
价格水平不是某个价格的绝对数，而是一个相对的概念。
价格水平的持续上涨或者持续下降，就是通常所说的通货膨胀或通货紧缩。
通货膨胀是经济学家和政策制定者关注的主要问题之一，同时也与消费者的生活密切相关。
　　价格水平的变动会造成居民生活成本的变化，因此，可以将消费者生活的成本作为反映价格水平
的指标。
消费者价格指数（consumerpriceindex，CPI）衡量的是一个典型消费者购买固定的一篮子商品与服务
的价格。
消费者价格指数是根据与居民生活有关的商品和服务的价格统计出来的物价变动指标，通常也作为观
察通货膨胀水平的重要指标。
在理解消费者价格指数时，需要注意以下方面。
　　如何将经济中所有单个商品的价格加总成一个能够可靠地衡量物价水平的指数?经济学家是通过计
算一个典型消费者所购买的一篮子商品与服务的价格来实现的。
　　消费者价格指数是相对于某个作为参照的基年期一篮子商品和服务的价格，同样一篮子商品和服
务在现期的价格。
因此，消费者价格指数是一个相对的概念。
这也是消费者价格指数可以衡量价格水平的原因。
　　如何确定&ldquo;篮子&rdquo;内商品和服务的种类和它们在计算价格时的权重?这项工作通常由统
计部门来完成。
在选取商品和服务的种类时，总的原则应该是要能反映居民在日常生活中购买商品和服务的真实状况
，而不同商品和服务的权重也是由这种商品和服务在居民生活中的重要程度来决定的。
例如，相比龙虾而言，人们通常购买更多的鸡蛋，因此鸡蛋的价格在消费者价格指数中的权重就要大
于龙虾价格的权重。
　　&hellip;&hellip;
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