
第一图书网, tushu007.com
<<平面广告创意与设计>>

图书基本信息

书名：<<平面广告创意与设计>>

13位ISBN编号：9787300141411

10位ISBN编号：7300141412

出版时间：2012-3

出版时间：中国人民大学出版社

作者：孙平

页数：117

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<平面广告创意与设计>>

内容概要

这本《平面广告创意与设计》由孙平主编，孙平、张培枫、徐培编著，沿着既注意条理性与基础性，
同时又探寻理论性和创造性的思路进行构思和编撰。
在理念上尽可能做到有感而发，在表达上多采用朴实与通识的语言，在阐释上更注重实例和个案的有
效性。
《平面广告创意与设计》共分八章，侧重于从传播视角来解释和阐述平面广告创意与设计，重点是创
意与创意能力培养，对平面广告创意设计的相关构成要素及执行手段也做了较为充分的介绍，列举了
丰富的教学实践案例，并配有教师点评。
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