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内容概要

在国家宏观政策的支持下，中国的汽车工业和汽车贸易已经进入一个蓬勃发展的阶段，汽车的消费品
特性日趋明显，汽车正在成为消费热门商品并逐渐走进千家万户。
当前面临的全球性金融危机，使汽车生产企业和流通企业不仅面对着宏观形势变化带来的影响和竞争
日益激烈的挑战，也面对着发展的机遇。
企业的竞争归根到底是人才的竞争，汽车企业能否拥有既懂汽车技术知识和技能，又懂市场营销和企
业管理知识，同时又具有良好的综合素质的职业人才，是企业生存和发展的关键。
汽车整车与配件营销、汽车运用与维。
修、汽车制造与检修等专业是国家教育部门批准设立的中等职业教育专业，以培养技能型人才为目标
，符合社会和汽车企业对人才的需求。
《汽车营销》是上述中等职业教育汽车类专业的一门专业基础课程，对培养学生掌握汽车营销的理论
、方法和业务能力，和．在汽车企业胜任相应岗位的业务工作和职业发展都具有重要作用。

本教材的编者结合中等职业教育改革的实际，通过到汽车企业进行实践和广泛的调研，根据汽车企业
对汽车营销业务人员的岗位能力要求，按照任务式教学方法的要求进行了知识和技能的整合。
教材内容通俗易懂，教学中具有很强的操作性，不仅可以作为在校学生学习专业课程的教材，也可以
作为汽车企业从业人员知识更新和业务培训的教材，还可以作为汽车营销师、汽车销售顾问等职业资
格考核的培训教材。
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