
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销基础>>

图书基本信息

书名：<<市场营销基础>>

13位ISBN编号：9787300143422

10位ISBN编号：7300143423

出版时间：2011-9

出版时间：中国人民大学

作者：吕一林//岳俊芳

页数：195

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销基础>>

内容概要

　　《市场营销基础》阐述了市场营销的基础知识，包括营销环境、消费者市场与产业市场、营销信
息系统、营销战略、营销策略组合、产品、沟通、定价、渠道等内容。
本教材强调基本概念完整、准确，全书构架系统，篇幅适当；突出语言生动、通俗，内容结合实际的
特点；每章配以引例、重点概念、思考题和案例分析。
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　第3节　谁参与市场营销
第2章　分析营销环境，寻找成功机会
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　第3节　中间商的类型
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　第1节　企业营销组织
　第2节　营销部门内的组织分工形式
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