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内容概要

　　《商业伦理学(第2版)》是由中国人民大学校长纪宝成教授领衔主编的“21世纪贸易经济系列教材
”中的一本，是为适应高等院校教学的需要而编写的，它可以用作经济学和工商管理类专业的学生教
材，也可用作有关部门和企业经营管理人员的培训教材。

　　第二版的修订，一是重新梳理了教材内容体系，使原理部分增强了理论性；二是增加了新的案例
，增强了应用性；三是补充了新的内容，吸收了商业伦理研究的最新成果。
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章节摘录

版权页：插图：近些年，我国的商科教育事业取得了长足的发展，其中，课程体系的改革功不可没。
但也应该承认，直到今天，我国商科的课程体系仍不完善，商业伦理学课程的缺失就是一个例证。
对致力于学习商科专业的大学生来说，他们未来的社会角色定位大多是商人或企业家。
在社会主义市场经济条件下，这些商人或企业家应该是“经济人”、“文化人”和“社会人”的统一
。
他们首先应该是懂经营、会管理、敢创造的“经济人”。
在追求物质利益的同时，商人和企业家也应该具有合法、自由、公平竞争的市场规则意识、诚实信用
的商业道德，以及良好的人格修养、社会公德和较强的社会责任感；在市场活动中，能正确处理义、
利、道的关系，不为狭隘的物质利益所驱使，自觉、理性地实现经济效益和社会效益的统一，成为物
质财富的创造者、精神文明的传播者和社会进步的推动者。
从国外的经验来看，商人或企业家要达到上述要求，开设商业伦理课程及进行商德教育是非常重要的
途径。
我国商业伦理课程的缺乏造成了四个方面的问题。
一是商科教育的隐患。
近年来经济犯罪中的一个不容忽视的事实是：一些经管专业的学生和擅长计算机技术的人误用了自身
的学识而走向歧途。
这些不良行为产生的示范效应是很强烈的，如：对更多的未受过良好教育的商人来说，降低自己的商
业道德水准便有了借口。
二是商业伦理概念不清。
市场经济体制的引入，使中国人面临着一个知识更迭的转轨过程。
要建设商业道德，首先必须知道什么是“道德”与“不道德”。
因此，指出道德的标准是开宗明义之举。
而要使道德标准深入人心，则是一个更具体、更细微、更漫长的工作，这恰巧是教育所追求的。
三是对商人和企业家的培养，我们依然停留在操作的层次上。
至于精神境界的培育，除了马克思主义的教育之外，其他方面的教育基本空白。
培养既熟通交易技术，又有崇高道德境界的新人，是商科教育必须首先解决的问题。
四是专业教育和普及教育均不得力。
因为不道德的交易会导致整个民族市场的不经济，所以教育全民极有必要，各种形式的传媒均可为此
而努力。
但是，最有力的示范仍非人的直接示范莫属，这个重担就落到了教师和学校的身上。
因此，商科专业的教师有必要身先士卒，为民族精神灌注新的内容，以适应时代之需要。
综上所述，开设商业伦理学课程也是人才培养中课程体系建设的需要。
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编辑推荐

《商业伦理学(第2版)》是21世纪贸易经济系列教材之一。
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