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内容概要

　　本教材特别引入新课程改革中“项目课程”的理念，力图以旅游从业者的工作内容为基本切入点
，以自然景观美及其欣赏方法、人文景观美及其欣赏方法、社会景观美及其欣赏方法为主要构成部分
，分析审美过程中影响或制约审美情趣以及审美水平的各种因素，使学生在系统学习本教材后能够掌
握基础的美学理论知识以及旅游审美的基本方法，提高审美修养，并将其运用于旅游行业的各项服务
工作中。
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章节摘录

版权页：插图：从根本上说，旅游是一种主要以追求愉悦和美好为目的的审美过程。
旅游作为一种短期性的闲暇生活方式，是一种集自然美、艺术美、社会美之大成的综合性审美。
同时，旅游作为一种特殊的社会活动，在实践环节上还表现为一项综合性的审美体验。
2.1.1 旅游是交往性审美活动这一特征可从两方面来理解：一方面，旅游是积极健康的交往活动。
交往是人类历史发展的必然现象，它体现了人所共有的心理需求，也是人类生活中一种最基本的社会
活动。
人类通过交往可以进行思想、观点和感情的相互交流，目的是达到沟通、协调和建立一定的人际关系
。
人的交往途径是多向性、多渠道的，或有组织的集中和统一式的中心化交往模式；或主动而自由地直
接沟通与横向联系式的全通道化交往模式。
旅游交往可兼采这两种模式之长，构成“旅游者一朋友模式”的交往形式。
旅游所体现出来的这种交往，从形式和特点上看，是一种短暂的、平等的、在异地进行的，并以感情
沟通和物质交易为主的行为，并在隔离、示意、互动、互助和竞争等行为的影响中，反映出其强弱不
同的发展程度。
另一方面，旅游的这种交往活动方式，是一种特殊生活方式。
其特殊性就表现在旅游的暂时的异地流动性。
所谓暂时性就是指旅游者为实现游览的目的在旅游目的地短期停留的一种表现形式。
旅游的暂时性是指旅游仅发生在旅游者人生某一时段上的行为。
它标志着旅游过程中一切游览活动都要在异地进行，排除了在常住地内移动和在住所与工作场所之间
的往返。
旅游的异地性决定了旅游的流动性，流动性是指旅游者从常住地流向旅游目的地，进行一段时间的游
览活动，最后又返回常住地的“动态”（即从离开常住地到结束旅游返回常住地）与“静态”（即旅
游经历构成中的“食、宿、游、购、娱”活动）相结合的运动表现形式。
2.1.2 旅游是现场性审美体验旅游活动的主要对象是具有观赏价值的景观和具有娱乐价值的活动。
虽然现代旅游的构成有食、住、行、游、购、娱六大要素，但游、娱还是最主要的，说明其目的还是
获得审美与娱乐等方面的需要。
旅游活动是一种在一定审美情境下现场亲历的在场性审美体验，其审美情境赋予了审美体验独有的价
值。
旅游者在这种境（一定旅游活动的范围）中所体验出的情感是复杂而多层次的。
首先是旅游者引入此境时所产生的对自身生活状态的不满足之情。
其次是在境中因暂时解脱束缚、释放压力而产生的愉悦之情，从而进入超脱自我、伸展自我、放松自
我的状态。
最后这种情感上升审美文化层面而凝炼为价值判断之情。
这三层情感相互交错和启发，结成一个情境交融的有机统一体。
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