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内容概要

　　《市场营销实务》试图把“市场营销”课程的教学方法与教材有机、充分地结合，按“项目”、
“任务教学链”来编写，使教材更具实用性、针对性。
对高职高专“市场营销”课程“工具化”性质的新认识，是本教材的理论基础和本质特色。
为满足“工具化”教学需要，本教材所呈现的“任务”都是企业的实际营销工作或问题，旨在拉近课
堂与企业、学习与使用之间的距离。
本教材适合高职高专市场营销专业及相关专业教学使用，也适合市场营销从业人员阅读，还可作为企
业培训教材。
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