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内容概要

《人民的选择》作为美国学术史上里程碑式的作品之一，为大众传播研究在研究方法和研究设计上做
出了开创性贡献。

《人民的选择(选民如何在总统选战中做决定第3版)》通过对1940年美国大选中的民意进行研究，深入
浅出地阐释了媒介效果、人的社会属性和选战期间的人际联系，提出了在今天新媒体时代越发受重视
的“两级传播流”和“意见领袖”等概念，从而成就了本书的学术价值，奠定了主要作者保罗·F·
拉扎斯菲尔德作为”工具制造者”的传播学先驱地位。
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