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内容概要

　　《通用管理系列教材?市场营销:广告学》立足中国广告业的实践，同时介绍国外广告的最新发展
和理论动向。
内容编排上充分考虑教学需要，全书涵盖课程基本知识点，反映其内在联系及发展规律，结构严谨，
层次清晰，概念界定清晰，定义准确。
每章开篇明确学习目标并用引例引发读者思考；章末安排案例分析，有助于读者深入理解本章内容。
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博士毕业于韩国启明大学。
曾任韩国庆北外国语大学和韩国庆北专门大学的客座教授，出版多部营销著作。
担任韩国DaeWon集团等多家企业的营销顾问。
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