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内容概要

　　《策划学（第6版）》是在前五版的基础上修订而成。
本书最大的特点是理论体系的原创性、开拓性，书中很多观点是第一次提出或者第一次作为理论归纳
总结的。
由于是新理论，正受到社会各界的欢迎，本书理论已经被广泛应用于中国的经济实践，目前很多单位
都渴求能把握市场的综合型策划人才。
 　　这是诞生于中国的一门全新的学科，并由美国权威出版公司圣智学习出版集团（Cengage Leaming
）出版了英语版，这标志着诞生于中国的这一原创理论已经走向了世界，成为有世界影响的重大理论
。
　　本版与前几版的区别是：理论更加成熟，由于策划学是新理论，所以理论在不断完善过程中。
另外还作了案例、数据更新，形式上也有了新变化：增加了案例点评。
核对了引用资料，并对参考文献进行了规范处理。
 　　策划学是以新兴经济国家——中国的经济发展为背景，结合世界经济的发展而诞生的新学科。
经济发展中的各种问题本来是国际性的理论问题，这些理论不只对中国适用，它在世界范围都应该有
共同性，也应该成为国际性的理论。
本书比较了策划、广告、公关、营销、咨询等研究内容的异同，从而确定了策划学作为独立学科的特
点、研究范围和界限。
在策划学的基础上，研究领域扩大了整个经济学领域，从而建立起了旨在研究现代网络信息对经济的
影响的策划信息经济学理论。
本书用理论与案例相结合的方式进行阐述，以中国的案例再结合世界各地的案例贯穿全书，并注重案
例的时效性、代表性。
特别精选了中国近年来被广泛关注的一些经济事件，并结合理论阐述，从而使得理论更具说服力和更
容易让理论与实践结合。
本书在撰文或构思过程中尽量保持自己的风格，不一与同类书籍雷同。
 也正因如此，本书在理论创新和实践操作等方面与同类书籍相比都有自己的特点。
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作者简介

吴粲（又名代蔚），策划信息经济学理论的奠基人，策划学学科的系统构建者。
在世界范围内，所作的工作都是开拓性和原创性研究，目前在该领域处于领先水平。
其理论也引起国外同行的重视，其著作被美国圣智学习出版集团（全球最大的为终身学习提供信息的
出版集团之一）翻译成英语出版！
对于刚起步及落后的中国经管理论研究来说，尤其可贵。
吴粲教授坚持不懈地从事该领域的研究十多年，他以中国经济为背景，结合世界经济的发展，系统构
建起了策划学理论体系，使策划学成为一门独立的新学科变为现实，并被世界同行认可、推广。
策划学系列理论是交叉学科，他已经在经济、商业、广告、行政管理四个领域展开了深入、系统的研
究，出版了这些领域的著作：《策划经济学》（经济方向）、《策划学》（商业方向）、《广告策划
学》（广告方向）和《政府策划理论与案例》（行政管理方向）。
从2000年出版第一本《策划学》开创性著作以来，到2012年已经出版了16本该领域的学术专著或教材
，并在刊物上发表了多篇相关论文。
其著作不但被众多高校用作教材或参考书，列入了学生的必读书目之中，而且被圣智学习出版集团翻
译到世界各地做教材。
同时也深受社会读者欢迎，著作发行量较大。
由于该领域的研究是目前经济、管理学的前沿理论，非常受学术界重视和社会欢迎，其理论也被广泛
应用于社会实践，影响了众多企业界人士。
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书籍目录

引言  策划学诞生、成熟于中国并走向世界的历程  一、策划学在中国诞生的大环境  二、策划学在中国
的起源、发展、现状  三、策划学在中国火暴的主要原因  四、笔者从事策划学研究的详细过程  五、策
划学的翻译问题及对世界经济理论的作用第一章  策划学概述  第一节  策划及策划学的定义  第二节  策
划定义中要注意几个问题  第三节  策划学与其相关理论(营销、广告、CIS、公关、智谋等)的联系与区
别第二章  与市场有关的理论介绍(除策划学外)    第一节  广告  第二节  营销  第三节  CI或CIS  第四节  咨
询  第五节  公关  第六节  与市场有关的理论在中国的发展简介第三章  用案例来说明与市场相关学科的
联系与区别  第一节  策划案例  第二节  营销案例  第三节  公关案例  第四节  广告案例第四章  策划学的
基本原理  第一节  原理1：平衡原理  第二节  原理2：习以为常原理  第三节  原理3：信息干扰分散原理  
第四节  原理4：心理学在策划中的应用原理  第五节  原理5：效益原理  第六节  原理6：系统性、整合
性原理  第七节  原理7：价格尺码信息原理  第八节  原理8：知名度不一定等于策划收益原理第五章  策
划学的信息效应  第一节  信息效应1：聚众效应与分散效应  第二节  信息效应2：点式效应与示范效应  
第三节  信息效应3：信息界限及倍数效应  第四节  信息效应4：联动效应  第五节  信息效应5：信息媒
介的互动效应  第六节  信息效应6：美女信息效应  第七节  信息效应7：名人信息效应  第八节  信息效
应8：品牌信息效应第六章  策划学的高级技巧  第一节  用信息制造稀缺市场技巧  第二节  利用新闻传
播信息的技巧  第三节  价格信息与处理技巧  第四节  改变消费者习惯的技巧  第五节  策划的标新立异
技巧  第六节  策划的抢点和抢先技巧第七章  策划学的误区  第一节  炒作绝对不是策划  第二节  策划易
犯的品牌、商标误区  第三节  注意策划给受众的反感及负面影响  第四节  广告语言、文字的注意事项
及误区第八章  策划学的专题研究  第一节  形象代言人  第二节  信息传播决策：如何选择媒体  第三节  
策划学的市场调查  第四节  策划的实施程序及策划书的基本格式  第五节  广告原理·有效信息·广告
变革  第六节  信息时间滞后及策划信息原则Ⅰ   第七节  有效信息及策划信息原则Ⅱ  第九章  成功案例
系统研究  第一节  力帆集团系列策划方案及解析  第二节  昆士兰州旅游局策划世界上最好的工作，带
动当地旅游
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章节摘录
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编辑推荐

《策划学(第6版)》体现中国学者原创：理论体系来自于新兴经济市场中国，是中国学者在经济管理领
域的原创理论。
世界性理论：被世界权威出版公司翻译出版，已经成为有世界影响的重大理论。
引领商业类著作潮流：理论与案例相结合。
大量引用中国及世界各地新近的案例，资料丰富而且新颖。
提升读者阅读兴趣：组织结构活泼，容易让读者产生阅读兴趣。
运用了"案例"、"专题研究"、"资料"、"现象与分析"、"文章摘录"等方式来增加生动性与可读性，更方
便教学和自学。
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