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内容概要

　　《普通高等教育“十一五”国家级规划教材·面向21世纪课程教材：市场营销学教程（第5版）》
力图站在当前我国高等商科教育的前沿，总结国际国内市场营销学最新理论和实践发展的成果，并且
在选题上侧重目前本科教学计划涉及的科目；在内容上力求简明、系统，并配以适当的国内外企业营
销案例；在写作技巧上则注重提高教材的可读性和对学生的启发性。
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