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内容概要

　　《普通高等教育&ldquo;十一五&rdquo;国家级规划教材:企业营销策划（第3版）》作者为国内早期
从事市场营销学专业相关课程教学的知名学者，并为多家企业提供营销相关咨询。
紧密结合企业营销实践，以企业营销行为为经、以策划所涉及的各方面内容为纬，指导读者依据营销
理论对企业营销活动进行前瞻性、可行性的设计和谋划。
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作者简介

　　叶万春，武汉理工大学教授，曾任中国高等院校市场学研究会常务理事。
早年毕业于中南财经政法大学贸易经济专业，一直从事市场营销、工商管理等专业的教学和科研工作
。
在几十家大中型企业举办过讲座，并主持若干个重要科研课题。
出版著作20余部，代表作有：《市场营销学》、《国际市场营销学》，《服务营销学》（十一五）、
《企业营销策划》（十一五）、《企业营销战略诊断》等。
发表有关市场营销方面的学术研究论文50余篇。
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