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内容概要

《商务交流(第2版21世纪高等继续教育精品教材)》由莫林虎主编，商务交流在商务活动中具有重要作
用，国外许多著名大企业都对商务交流给予了高度的重视。
《商务交流(第2版21世纪高等继续教育精品教材)》有效吸收了国内商务交流最新研究成果和实务经验
。
针对中国商务交流的实践需要，编写了这本适合中国学生学习需要的商务交流教材。
本教材与国内同类教材相比。
有着自身突出的特点：多个学科融合、融会贯通；实务性与操作性强；配套丰富资源。
满足教学需要。
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作者简介

莫林虎教授，1964年生于广西桂林。
中央财经大学文化与传媒学院副院长，新闻系主任，财经新闻研究所执行所长，出版经济发展研究中
心主任，教授，媒体经济硕士生导师。
长于财经新闻研究和出版产业研究，有30余篇论文发表。
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