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内容概要

　　《21世纪新媒体专业系列教材：网络传播导论》力图多角度、多层次、跨学科呈现网络传播的基
本图景。
从角度看，既有微观上的网络传播技术、网民及其行为、网络新闻评价与管理，也有中观上的网站类
型、网站商业运营，还有宏观上的网络管理、网络舆论、网络传播影响等知识点。
从层次看，既有初级的互联网历史脉络和网络传播技术等知识要点的梳理介绍，也有深度的网络舆论
传播规律、有中国特色的网络管理机制构建、网络传播研究前沿理论与方法等知识要点的学理剖析。
从学科看，广泛涉及计算机科学、传播学、社会学、心理学、政治学、法学、经济学、管理学、文化
学、伦理学等学科，体现了当前网络传播研究的跨学科、多视角的取向。
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作者简介

钟瑛，华中科技大学新闻与信息传播学院教授、博士生导师、副院长。
中国网络传播学会副会长，中国传播学会常务理事，国家社科基金评委。
英国北伦敦大学信息传播学院、美国密苏里大学新闻学院访问学者。
涉猎的专业有中文、历史、信息管理、新闻传播，现在主要从事网络传播、媒体政策、传播史等领域
的教学与研究工作。
在权威及核心以上的学术期刊发表论文60余篇。
独著、合著出版学术著作8部，其中《网络传播伦理》、《中国互联网管理与体制创新》代表了近几
年的研究所得。
主持和主要负责不同类型的科研课题10余项，包括主持2007年国家社科基金重大项目“互联网管理与
中国特色网络文化建设”。
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书籍目录

第1章 互联网发展现状及前景
第1节 国外互联网发展简史
第2节 国内互联网发展简史
第3节 互联网发展前沿
第2章 网络传播技术与发展前沿
第1节 网络传播基本技术
第2节 网络传播实践技术
第3节 网络传播前沿技术
第3章 我国主要网站类型及其特征
第1节 商业门户网站
第2节 新闻网站
第3节 视频网站
第4章 网民及其活跃分子
第1节 网民的基本状况
第2节 网民的特征
第3节 网民中的活跃分子
第5章 网络新闻的评价与管理
第1节 网络新闻及其类型
第2节 网络新闻的评价
第3节 网络新闻的管理
第6章 网络舆论及其传播规律
第1节 网络舆论传播的形态
第2节 网络舆论传播的渠道
第3节 网络舆论的传播规律
第7章 网络传播方式及影响
第1节 网络传播的主要方式
第2节 网络传播的政治影响
第3节 网络传播的经济影响
第4节 网络传播的文化影响
第8章 网站的商业运营
第1节 网站运营的内容与方式
第2节 网站运营存在的主要问题
第3节 改善网站运营的途径
第9章 网络管理与中国特色
第1节 我国互联网管理主要机构及其职能
第2节 我国政府互联网管理阶段与评价
第3节 我国互联网管理模式及其特征
第4节 有中国特色的网络管理机制
第10章 网络传播研究前沿理论与方法
第1节 网络对传统传播理论的冲击
第2节 网络传播研究前沿理论
第3节 网络传播研究方法前沿
后记
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章节摘录

版权页：   插图：   2012年4月27日，经过两年多的筹备，被称为“官媒第一股”的人民网在上海证券
交易所成功上市。
这也标志着我国新闻网站转企改制之路取得实质性突破，也给被列入改制名单的重点新闻网站一个积
极的示范。
当然，上市只是新闻网站市场化改革进程的一个步骤，如何面对市场竞争，取得经济效益和社会效益
的双丰收，并成为网络舆论引导中的主导性力量，这将是上市后的新闻网站面临的更大难题。
 其一，如何在商业逻辑下坚守宣传导向和公共利益？
 我国政府充分意识到互联网在意识形态上的重要性，因此着力打造互联网的“国家队”。
政府积极推动重点新闻网站上市，一方面希望通过市场化手段来解决自身体制和资金匮乏问题，另一
方面是希望增强活力，壮大实力，提高网络的影响力和引导力，抢占在互联网世界中的舆论高地。
新闻网站整体上市，将采编等内容资产打包进入市场，新闻网站能否继续承担宣传导向的任务而不陷
入商业逻辑的槽模，新闻网站如何改制为公共企业维护公共利益，传统新闻理念、新闻尺度在商业环
境下是否会逐步发生转变，编辑方针、管理层任命将由政府决定还是由董事会决定，如何在政治性、
公共性、商业化之间寻求合理的边界等，这都是新闻网站转企、改制、上市的关键难题。
 我国的新闻网站具有特殊的身份：既有事业性质，要坚持正确的舆论导向，又是企业单位，面临激烈
的市场竞争。
它的双重身份与双重职能，决定了要完全市场化独立运作和全面与市场机制接轨具有相当的难度。
 其二，新闻内容的核心竞争力还能保持多久？
 依据2000年11月6日发布的《互联网站从事登载新闻业务管理暂行规定》第五条和第七条规定，新闻
网站最大的优势是拥有政府的政策资源和传统媒体的新闻资源，拥有新闻采访权和新闻发布权是政策
、体制赋予新闻网站的“尚方宝剑”，也是新闻网站与商业网站展开竞争的先天特权，而商业网站只
有转载新闻的资质。
短期内，特别是在新闻网站上市的前几年，政府不会轻易改变当前新闻资源分配的格局。
在新闻网站整体上市的背景下，商业网站和新闻网站进行全面竞争，仍然是在不对等的新闻资源占有
权下的竞争。
但是拥有新闻发布权，不等于能够拥有不可替代的核心竞争力。
随着市场机制的日益完善，一旦有关部门在某些领域将新闻发布权下放给商业网站，那么市场竞争将
会全面激活，新闻网站的新闻垄断优势将被有限打破，新闻网站在新闻内容上的核心竞争力将被削弱
。
这应该是未来我们需要关注的重要走向。
 当前新闻网站作为母媒体的一个部门，可以用母媒体采制的新闻内容和商业网站进行有偿交易或资源
互换。
新闻网站一旦整体上市，作为各自独立运作的网站企业和母媒体在新闻资源资产方面将发生转变。
作为独立法人的新闻网站和它的主办单位之间如何处理新闻内容版权的有偿交易或资源互换，也是新
闻网站整体上市后面对的重要问题。
一旦两者存在新闻内容版权上的协议，将进一步动摇新闻网站在新闻内容上的核心竞争力。
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编辑推荐

《21世纪新媒体专业系列教材:网络传播导论》由中国人民大学新闻学院有几位多年来潜心研究新媒体
的专家学者领衔撰写，《21世纪新媒体专业系列教材:网络传播导论》对新媒体的理论、技术、经营管
理、业务流程、最新发展动态进行了全面深入的研究，反映了国内外新媒体研究的最新成果，对新媒
体的管理者、研究者、学习者及业界从业人员都具有重要的参考价值。
《21世纪新媒体专业系列教材:网络传播导论》的出版，相信会有助于推动我国新媒体的快速健康发展
。
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