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内容概要

本书分为四个部分，系统阐述了时尚领域中与消费心理、消费者行为相关的概念，消费者人格特征和
时尚内涵，时尚沟通和决策，以及伦理和消费者保护等方面的内容。

本书的最大特点在于将消费与时尚相结合，探讨时尚对人们消费的影响，这种分析的视角对于学习消
费心理学的学生具有极强的启发意义，同时也适合那些热衷时尚的广大普通读者阅读。
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作者简介

迈克尔·R·所罗门，美国圣约瑟夫大学人类科学学院消费者研究中心教授，致力于消费者行为和消
费心理研究，在该领域做出了杰出的贡献。
所罗门教授的研究兴趣包括：消费者行为与生活方式问题、网上研究方法学、产品的象征方面、时尚
、装饰与形象心理学以及服务营销。
 所罗门教授是行为科学/时尚文献中被引用最多的前15位学者之一，也是广告和营销领域中10个最多产
的研究者之一。

南希·J·拉博尔特，哲学博士，旧金山州立大学服装设计和营销学教授，同时兼任消费者和家庭研
究/营养学系主任一职，拉博尔特博士同时在南伊利诺伊斯大学、玛丽格罗夫学院和旧金山州立大学讲
授时尚消费者行为和时尚营销学课程长达30多年。
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