
第一图书网, tushu007.com
<<网络营销与管理>>

图书基本信息

书名：<<网络营销与管理>>

13位ISBN编号：9787301050200

10位ISBN编号：7301050208

出版时间：2005-6

出版时间：北京大学出版社

作者：钱旭潮,汪群

页数：275

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<网络营销与管理>>

内容概要

　　互联网既是一种全新的、更强大的商务活动方式，也是一种全新的营销平台，互联网既构成了对
传统营销的挑战，也为营销开拓了更为广阔的发展空间。
《面向21世纪电子商务专业核心课程系列教材：网络营销与管理（第2版）》的出发点有两个，一是传
统企业如何利用互联网开展市场营销活动，二是互联网企业如何利用市场营销方法规划并发展自己的
业务。
《面向21世纪电子商务专业核心课程系列教材：网络营销与管理（第2版）》将从网络营销特征、网络
营销环境、网民、顾客网络购买、网络调研、网站、网络营销工具、成本与顾客利益、渠道策略、网
络沟通、网络营销管理等方面讨论网络与营销的整合，探讨了营销在互联网基础上的新发展、新特点
和新工具，形成网络营销体系。
　　《面向21世纪电子商务专业核心课程系列教材：网络营销与管理（第2版）》可作为大学电子商务
专业本专科教材，也适用于研究生、对电子商务和网络营销进行研究的人员以及企事管理人员。
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