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内容概要

　　本书全面系统地介绍了当代国内外市场营销的基本理论及其发展趋势，并且注重理论与实际的结
合，用市场营销的原理来解释我国企业营销过程中的各种现象，提出解决现实营销问题的方法。
另外，本书的编写也力求深入浅出，通俗易懂。
因此，本书既可以作为高校财经类专业学生的教材，又可以作为企业界人士学习市场营销知识的参考
用书。
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