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内容概要

本书内容选自美国最新商务资料，试图从心理学、社会学等多角度分析商务活动中的市场、销售、消
费等行为。
每课附有注释、练习、补充阅读材料，既可供本科高年级学生作为专业课教材使用，亦可作为具备英
语四级以上水平的在校生或商界人士的自学材料。
相信本书有助于全面提高读者的商务英语水平。
全书共课，每课均有课文、注释、练习、补充阅读材料几部分组成。
其中注释部分既有专业概念，也有超过四级水平的日常词汇。
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