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内容概要

为了弘扬北大欧美文学研究的优秀传统，促进欧美文学研究的深入发展，我们组织撰写了这套“北大
欧美文学研究丛书。
”该丛书主要涉及三个领域：（1）欧美经典作家作品研究；（2）欧美文学与宗教；（3）欧美文论研
究。
这是一套开放性的丛书，重积累、求创新、促发展。
通过这套丛书，我们希望广大文学研究者和爱好者对北京大欧美学研究的方向、方法和热点有所了解
。
研究与教学是互为促进、互为补充的，我们也希望通过这套丛书来促进教学和人才的培养。
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作者简介

周小仪，1958年出生。
北京师范大学中国语言文学学士(1984)，英国兰开斯特大学英国文学博士(1993)。
1994年起在北京大学英语系从事英国文学与西方文论的教学与研究工作。
现任北京大学外国语学院英语系教授。
曾任香港大学比较文学系研究员(1997－2000)。
主要研究领域为英国
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