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内容概要

本书对大众媒介的传播效果进行了出色的解说。
通过流畅的叙述，作者展现了在媒介效果研究方面的激动人心的成果以及这些研究发现所依赖的理论
依据。
全书12章，可以看作两个部分：第一部分为概论，涉及了媒介效果研究的一些方法论问题；第二部分
对媒介效果研究的主要内容分别作了介绍和探讨，涉及媒介使用时间、媒介暴力和性、政治和新闻、
模式化对受众的影响以及新媒介技术等问题。

    本书适用于传播学和新闻学的理论课程和研究方法课程，同时也是媒体从业人员在实践中用于参考
和借鉴的理想读物。
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作者简介

格兰·G·斯帕克斯：美国普渡大学（Purdue University）传播学系教授，著名传播学者。
媒介认知效果和情感效果研究领域的专家，在国内和国际刊物上发表过大量的大众媒介效果研究成果
。
曾参与美国全国精神健康协会的研究项目，就儿童对恐怖媒介的情绪反应进行调查。
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