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内容概要

媒介研究通常被分为三个研究领域，这也是本书所用的分类模式：文本、机构和受众。
全书系统地介绍了媒介研究领域的分类、主要概念、核心问题、研究切入点等，为初学者提供了进入
这个学术领域并能够利用专业的概念和思路参与讨论的基础知识。
作者提供的文本分析“工具”能够帮助读者更好地理解媒介内容：通过梳理关于媒介机构的争论，作
者审视了提供媒介内容的组织机构，帮助读者深入了解媒介产业；在有关受众的章节中，作者对受众
的各种情况及其对媒介的消费进行了分析和探讨。

  从本书的内容和组织结构还可以看出以英国文化研究学派为核心的欧洲媒介研究与美国主流大众传
播研究在课程设置、思路和方法论上的一些差别，以及二者近些年来在学术界的互动与融合。
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作者简介

利萨·泰勒，英国伍尔弗汉普顿大学媒介与文化研究高级讲师。
她在媒介研究的再教育和高等教育领域有着非常丰富的教学经验。
目前从事的研究领域是园林的文化空间。

  安德鲁·威利斯，英国索尔福德大学媒介和表演讲师。
他在再教育和高等教育领域有着相当丰富的教学经验
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