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前言

　　随着2l世纪的来临，人类社会进入了信息社会与知识经济时代。
　　在这个飞速发展的时代里，经济全球化与文化多元化已经成为不可阻挡的历史潮流。
随着新世纪的来临，在全球化语境下，大众传播媒介发挥着越来越重要的作用。
加拿大著名传播学家麦克鲁汉早在20世纪60年代提出的关于“地球村”的概念，如今正在变成现实。
尤其是影视艺术作为当今世界影响最大的艺术创造和文化传播方式之一，在跨文化传播中具有最广大
的观众群和覆盖面。
　　影视艺术是科学技术与艺术创造的结晶。
科学与艺术是人类文明的两大支柱，它们在影视艺术中得到了完美的结合。
影视艺术作为现代科学技术的产物，从诞生到发展都与现代科学技术有着十分密切的关系，甚至可以
说，迄今为止，它们是惟一产生于现代科学基础之上的姊妹艺术。
特别是伴随着国际互联网、数字技术、虚拟现实技术、多媒体视频技术、交互电视等一系列高新技术
的运用，影视艺术更是如虎添翼，大大增强了自己的艺术魅力和传播能力。
与此同时，影视艺术又是建立在现代科学技术基础之上的综合艺术，它不但体现了现代科技与艺术的
综合，而且广泛吸收了文学、戏剧、美术、音乐等各门艺术千百年实践中积累起来的精华，综合了各
门艺术的特点，实现了时间艺术与空间艺术、视觉艺术与听觉艺术、再现艺术与表现艺术、造型艺术
与表演艺术的综合，从而具有了更加强烈的艺术感染力，在我国及世界各国都拥有数量最大的观众群
体，具有最广泛的群众性和巨大的影响力。
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内容概要

本书将电视传播与电视艺术相结合，开辟了电视传播艺术的研究视角，对于探索电视艺术规律，强化
传播效果，提升电视具有重要的现实意义。
    本书对于“电视传播艺术”的概念探讨，对于电视传播艺术研究的三个阶段的划分及代表性成果的
评价，尤其是作者对电视艺术的功能——“效率”与“品格”的分析，都有着很有理论意义的独创性
见解。
    本书具有开拓性的学术价值、应用价值，富有建设性、开掘性的理论意义，将对中国影视论的建设
做出新的贡献。
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作者简介

胡智锋  1965年生，1988年毕业于山东大学中国现代文学专业，获文学硕士学位。
2002年毕业于北京师范大学影视学专业，获文学博士学位。
现为北京广播学院教授，《现代传播》副主编。
多年来致力于影视理论的研究，尤以电视美学、影视文化、电视传播艺术研究见长，他在这些领域的
一系列学术成果在国内居于领先地位。
已发表各类学术论文150余篇，主要著作有：《影视文化论稿》、《电视美学大纲》、《电视审美文化
论》等。
除理论研究外，参与了数十个电视栏目、节目的策划、编导、撰稿工作，还参与了许多著名电视媒体
的频道设计工作，是国内著名的电视策划人之一。
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章节摘录

　　第一章　电视传播艺术的界定与意义　　电视传播艺术，存在于电视生产与传播的全过程中。
它既是一个学术名词，又是一个实践活动领域；既指向电视传媒，又联结着更广阔的社会生活空间；
既是中国的，也是世界的。
经过四十余年的历史积累，中国电视传播艺术收获了丰富而宝贵的经验，但面对“信息时代”各种媒
体的竞争角逐，面对加入世贸后的日益“全球化”、“国际化”的生存环境，面对“知识经济”时代
中国社会政治、经济、文化格局的新的变化，加何从技术、社会、思维各个层面上，如何从微观、中
观、宏观各个视角上，来制订、设计出科学、有效而又符合中国国情的战略、策略与战术，是摆在中
国电视理论和电视实践从业者面前的十分艰巨而又重要的任务。
“电视传播艺术”理论与实践的深入探索，将是完成上述任务的重要保证。
　　本章将从不同的方面，力图对“电视传播艺术”这一学术命题进行新的理论梳理与整合。
　　第一节　问题的提出　　“电视传播艺术”作为一个学术命题，它所依托的理论与实践根据何在
？
换言之，我们之所以提出“电视传播艺术”这一学术命题，在理论和实践方面的依据是什么？
这是我们探讨“电视传播艺术”的前提。
正如许多学者所言，提出问题在某种意义上比解决问题也许还要重要。
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媒体关注与评论

　　总序　　随着21世纪的来临，人类社会进入了信息社会与知识经济时代。
　　在这个飞速发展的时代里，经济全球化与文化多元化已经成为不可阻挡的历史潮流。
随着新世纪的来临，在全球化语境下，大众传播媒介发挥着越来越重要的作用。
加拿大著名传播学家麦克鲁汉早在20世纪60年代提出的关于“地球村”的概念，如今正在变成现实。
尤其是影视艺术作为当今世界影响最大的艺术创造和文化传播方式之一，在跨文化传播中具有最广大
的观众群和覆盖面。
　　影视艺术是科学技术与艺术创造的结晶。
科学与艺术是人类文明的两大支柱，它们在影视艺术中得到了完美的结合。
影视艺术作为现代科学技术的产物，从诞生到发展都与现代科学技术有着十分密切的关系，甚至可以
说，迄今为止，它们是惟一产生于现代科学基础之上的姊妹艺术。
特别是伴随着国际互联网、数字技术、虚拟现实技术、多媒体视频技术、交互电视等一系列高新技术
的运用，影视艺术更是如虎添翼，大大增强了自己的艺术魅力和传播能力。
与此同时，影视艺术又是建立在现代科学技术基础之上的综合艺术，它不但体现了现代科技与艺术的
综合，而且广泛吸收了文学、戏剧、美术、音乐等各门艺术千百年实践中积累起来的精华，综合了各
门艺术的特点，实现了时间艺术与空间艺术、视觉艺术与听觉艺术、再现艺术与表现艺术、造型艺术
与表演艺术的综合，从而具有了更加强烈的艺术感染力，在我国及世界各国都拥有数量最大的观众群
体，具有最广泛的群众性和巨大的影响力。
从这个意义上讲，影视艺术已经成为当代人类社会生活中不可缺少的重要艺术种类，影视文化成为我
们时代的重要文化现象之一。
特别是随着计算机的普及与发展，影视文化正在逐渐发展成为多媒体视像文化，电视、电脑、电信三
者一体化组成的信息高速公路，将影响到人类社会生活的方方面面。
　　正因为如此，世界发达国家高度重视影视教育。
仅以美国为例，20世纪60年代初，美国仅有几所大学设立了电影电视系，而到了80年代，美国开设电
影电视课程的大学已经猛增到一千多所，近年来这种势头更是有增无减。
美国大学影视教育的目的并不仅仅是培养影视制作者，而是将影视作为一门人文学科加入到大学文化
教育的综合体系之中，使大学生掌握新世纪视像文化多维的视听思维方式。
为了适应教育“三个面向”(面向现代化、面向世界、面向未来)的需要，我国正在全面推行素质教育
。
素质教育包括多项内容，而美育(含艺术教育)在其中占有十分重要的地位和作用，最受青少年欢迎的
影视艺术，自然不能例外。
实际上，包括北京大学、清华大学、北京师范大学、南京大学、上海大学、浙江大学、重庆大学等在
内的数百所普通高等院校，已经设立了影视专业或开设了影视课程，一方面培养影视专门人才，另一
方面更致力于培养和提高广大学生的影视鉴赏水平。
　　为了适应普通高校影视艺术教学与研究的需要，我们在十年前合作主编“北京大学艺术教育与研
究丛书”的基础上(该丛书已出版14种图书，发得量达数十万册)，再次合作主编这套“北京大学影视
艺术丛书”，并且邀请到北大、清华、北师大、北京电影学院、北京广播学院、中国艺术研究院等单
位的一批专家学者分别撰写。
　　⋯⋯

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<电视传播艺术学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


