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内容概要

本书集中讨论了由于计算机的广泛使用和信息技术的飞速发展在企业中引起的伦理问题。
本书从伦理与信息革命，隐私与个人陷私，员工和隐私交流、软件一知识产权保护、信息技术企业和
网络企业中的伦理问题，因特网上的伦理问题、信息技术和社会等七个方面探讨计算机信息技术企业
内部的伦理问题和由于应用信息技术引起的其他企业的伦理问题。
本书将伦理学的普遍原理与信息技术发展中的问题结合起来，提出了解决的思路。
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理查德·T·德·乔治是著名的哲学和企业管理学教授，美国堪萨斯大学国际企业伦理中心的主任。
他撰写了180余篇文章，编著或编辑了19本书，包括《经济伦理学》和《在国际商务中与正直竞争》等
。
他还担任过美国心理学学会以及国际商业，经济学业和伦理学协会的主席。
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编辑推荐

　　信息技术对我们而言不是厄运，它向我们提出挑战，要求我们去预计它的后果并避免不良的影响
。
本书磨炼了我们的感受力，开阔了我们的视野，使我们对从私人信息的保护到数字技术等许多重要问
题有了新的认识。
总之，这是一本非常出色的书。
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