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内容概要

在当前的超强竞争时代，企业之间的合作已经成为竞争制胜的关键，网络组织和关系型企业得到了前
所未有的关注。
本书以组织市场营销为主线，以组织供应商和组织顾客（包括政府、企业和事业机构等）为研究对象
，从理论与实践相结合的角度，在总结和梳理国际最新相关研究成果与最佳企业实践的基础上，立足
于组织市场营销相对于消费品市场营销的特殊性，对组织市场、组织市场营销、组织市场关系管理、
组织市场电子商务、组织市场细分和组织需求分析、组织市场产品管理、组织市场服务管理、组织市
场渠道管理、组织市场定价战略、组织市场沟通和组织市场营销战略等重要问题进行了系统的探索和
分析。
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作者简介

王永贵，南京大学商学院市场营销系教授、学科带头人。
香港城市大学管理科学系博士、南开大学工商管理博士。
南开大学现代物流研究中心兼职教授、公司治理与管理创新研究中心兼职研究员、服务管理研究中心
副主任。
加拿大约克大学访问学者。
香港城市大学研究员。
研究方向为
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