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内容概要

本书是根据《教育部关于加强高职高专教育人才培养工作的意见》教高[2000]2号文件精神，为落实高
职高专“国际商务”试点专业教育教学改革方案而编写的，适合高等职业院校国际商务专业学生使用
。
    全书共分为五个部分。
第一部分介绍了国际营销的产生。
特点和意义；国际市场的形成，特点和发展趋势。
第二部分对国际营销的环境进行了分析，讨论了国际营销调研的有关问題。
第三部分是国际营销决策，主要包括国际市场购买行为分析，市场细分和目标市场定位等问题。
第四部分为国际营销策略，包括产品策略，价格策略、分销策略和促销策略。
第五部分对国际营销活动的组织与控制作了介绍。
为了方便学生自学，提高其实践技能，每章后还附有练习題，案例分析和技能实训题。
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作者简介

李尔华，男，教授。
1944年生于浙江杭州，1965年毕业于浙江工业大学，在企业工作多年。
1981年考入清华大学经济管理学院攻读管理专业研究生，毕业后在北京市经济管理干部学院历任企业
管理系副主任。
工商管理系主任、经济贸易系主任及研究生部主任。
1990年作为访问学者赴联邦德
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