
第一图书网, tushu007.com
<<营销战略>>

图书基本信息

书名：<<营销战略>>

13位ISBN编号：9787301100134

10位ISBN编号：7301100132

出版时间：2006-1

出版时间：北京大学

作者：沃克

页数：376

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销战略>>

内容概要

本书的第一篇是对战略的简要介绍，强调了以市场为导向的视角在营销中的基础作用；第二篇引导读
者认识和分析市场机会；第三篇针对不同类型的市场给出了各自的营销战略指导；第四篇讲述营销战
略执行的有效性及其度量。
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作者简介

沃克，是明尼苏达大学卡尔森管理学院的名誉教授，在俄亥俄州立大学取得社会心理学硕士学位，在
威斯康星大学麦迪逊分校获得营销学博士学位。
他与人合著了三本书，并有五十多篇研究成果发表在学术和商业期刊上，其研究成果曾多次获奖。
除此之外，他还担任过许多公司和非营利机
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媒体关注与评论

　　本书介绍了创造与执行营销战略的概念一理论，重点集中于战略计划过程和营销跨部门关系的探
讨。
　　本书将在一个更广泛的竞争性战略框架内，整合你所学到的分析工具和营销４Ｐ组合。
　　就像驾驶皮艇在激流中航行一样，工作中的决策需要直觉和精确。
打开本书，立刻开始学习如何磨砺你的技能吧。
　　本书每章前有最新的小案例，介绍和说明重要的概念和战略，包括真实的营销战略环境和问题。
　　大量鲜活的例子揭示了美国国内和国际市场上产品与服务的营销战略和实践。
　　“认识市场机会”是新的一章，在宏观和微观的层面上提供了一个更加综合的框架来评估行业及
市场的吸引力。
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