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内容概要

《社会转型与消费革命——中国城市消费观念的变迁》另辟蹊径，从人类社会发展的另一向度，即消
费视角出发，以消费视角出发，以消费社会理论作为研究框架，运用抽样调查、深入访谈和个案研究
相结合的方法，在验证和考察现阶段居民消费观念的现状以及不同时代消费观念演变的同时，就制约
经济发展的“瓶颈”以及如何建立与即将到来的消费社会相适应的精神价值等问题展开了论述。
    《社会转型与消费革命——中国城市消费观念的变迁》一书的特色主要表现在以下几个方面：第一
，对消费社会中人、社会以及自然如何和谐相处进行了开拓性研究。
第二，理论观点和研究方法的创新。
第三，具有较高的应用价值和现实意义。
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在湖南师范大学先后获得法学学士学位与法学硕士学位；在南京大学社会系获得法学博士学位；2004
年7月进北京大学社会学博士后科研流动站，从事消费社会学研究。
在《哲学动态》、《二十一世纪》、《社会》、《社会学》等重要期刊上发表学术论文二十余篇。
主持中国博士手科学基金等项目。
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