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内容概要

本书总结了不同历史时期出版活动开展的规律，结合我国计划经济体制向市场经济体制转轨的实际以
及高科技对出版的影响，探索出版的本质和自主性，建立现代出版学的基础理论。
    本书分析了出版学的研究对象、内容、特点以及研究方法等，对出版学与编辑学的关系进行了梳理
，对出版工作涉及的选题、组稿、审稿、编辑加工、装帧设计、成本核算、著作权、出版合同、出版
物营销等环节和流程进行了详细介绍，对网络环境下出版的特点，出版物的构成、开发以及相互间的
关系等做了分析，并对出版业发展前景进行了概述。
    本书可作为高等院校编辑出版学专业的教材，对于该领域的从业者也大有裨益。
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师曾志，北京大学新蚓与传播学院副教授、硕士生导师，在北京大学获得学士、硕士、博士学位。
曾赴新西兰、泰国等国家参加国际学术交流活动，从事的教学与研究领域涉及出版学、传播学、媒体
研究、图书馆学、目录学等，在《北京大学学报》(人文社会科学版)、《出版发行研究》
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