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内容概要

本书以经理人员的需要和要求为核心，立足于亚洲地区的市场营销环境背景，特别是以中国、印度、
泰国、马来西亚、越南、菲律宾和印度尼西亚为代表，精练、细致地阐述了现代市场营销学的核心概
念和原理，同时大量市场营销案例贯穿全书，生动地讲述了管理者如何把市场营销概念和战略运用到
实践中。
本书非常适合用作MBA学生营销学课程的教材，同时还是管理者和经理人员非常方便和友好的案头书
。
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作者简介

郭贤达，华盛顿大学博士，现任北京大学光华管理学院市场营销系副教授、博士生导师。
郭教授曾在新加坡国立大学任教，在香港九龙仓有限公司获得了丰富的企业实践经验，也曾在许多著
名的国际学术期刊上发表过多篇论文。
他还是广受欢迎的咨询师、演讲家和企业培训师。
曾为多家知名国际企业提供培训及咨询服务。
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